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钢铁动脉为长三角一体化注入新动能
截至今年九月，长三角铁路营业里程逾一万五千公里，高铁超八千公里

文汇报记者 张晓鸣

红滩染秋，林海寻韵，极北逐光。这
几天，上海市民易先生踏上了“长三角
之星”旅游列车，从上海出发前往东北，
沉浸式感受东北深秋。 今年 5 月，他曾
参加 “长三角之星” 首发新疆之旅；下
月，他又将登上云南首发旅游专列。 “铁
路把分散的目的地串点成线，减少了辗
转奔波；而工作人员细致、专业的服务，
则让我们更安心地享受旅程。 ”易先生
向记者道出“梅开三度”的原因。

“长三角之星”旅游列车由中国铁
路上海局集团有限公司（以下简称上铁
集团）升级打造。 从旅客出行的便利舒
适，到区域发展的协同共进，铁路延伸
的不只是钢轨，还有长三角一体化发展
的空间、城市开放的通道和百姓对美好
生活的期待。

近年来，上铁集团主动对接长三角
一体化发展等国家战略，坚持以高质量
党建引领推动企业高质量发展。截至今
年 9 月， 长三角铁路营业里程逾 1.54
万公里， 高铁超过 8200 公里；2025 年

全年，旅客发送量达 9.3 亿人次 ，货物
发送量达 2.06 亿吨。

让每一次出行成为美好体验
“看比赛，吃烧烤！我已经迫不及待

要出发了！ ”10 月 3 日，560 名无锡球迷
从无锡新区站乘 G9248 次“苏超”球迷
专列前往徐州，为当天客场作战的无锡
队加油助威。 返程时间安排在比赛次
日，球迷们在徐州留宿一晚，于 10 月 4
日乘 G9299 次“苏超”球迷专列返程。

今年国庆长假，上铁集团累计发送
旅客逾 2770 万人次，超过上海市常住人
口总量，日均发送旅客超 395 万人次；其
中 10 月 1 日发送旅客 442.7 万人次，创
历年国庆假期单日旅客发送量新高。

第四季度列车运行图实施后，长三
角铁路客运能力进一步提升，图定开行
列车达到 1435.5 对， 繁忙干线最短行
车间隔达到 3 分钟。 其中，上海虹桥站
图定开行列车达 386 列，高峰时段 1 分
钟最多开出 3 趟列车。

列车开得更密， 服务也在不断细
化。长三角铁路深入实施客运提质计划
和复兴号品牌战略，持续推进“智能客
运”建设，拓展上海“心尚”服务工作室、

南京站“158”雷锋服务站等特色服务站
点，提供预约帮扶和“爱心接力”服务。

服务的提升，也体现在一餐一饭等
细节里。华铁旅服公司已建成 10 家“华
东印记”主题餐厅，覆盖长三角主要高
铁枢纽，推出快餐、面食、烘焙、特色小
吃等共 12 大类 140 余种餐品。 旅客可
通过 12306 客户端或座椅扶手上的铁
路畅行码点餐，享受“提前预订、站点配
送、送至座位”的服务。

让每一座城市融入 “轨
道上的长三角”

面向未来，不断延伸的钢铁动脉将
继续为长三角一体化高质量发展注入
新的动能。

在东方枢纽上海东站建设现场，一
面面玻璃被吊车吊起，安装在站房外部
幕墙上。 截至目前，东方枢纽上海东站
站房主体结构基本完成，金属屋面安装
已完成 90%，幕墙安装已完成 96%。 上
海宝山站建设现场同样一片繁忙景象，
相当于 17 层楼高的站房主体结构建设
正按计划有序推进， 预计 10 月底完成
混凝土主体结构封顶。

作为上海东部和北部的重要高铁

门户，上海东站与宝山站计划明年 7 月
同步建成投运。 放眼长三角，长三角铁
路 34 个在建项目如期推进， 总投资规
模超过 9000 亿元。 今年前 9 个月，长三
角铁路完成基建投资 947.2 亿元，同比
增长 1.34%，全年投资额预计超 1300 亿
元。

路网延伸， 拓展的不仅是通达范
围，还有区域发展的空间。今年 8 月，杭
台高铁温岭至玉环段开通运营，浙江玉
环告别不通铁路的历史。 “以前去玉环
游玩不太方便，现在坐上高铁，睡一觉
就到了。 ”暑期，上海市民董阿姨和家人
乘高铁前往玉环大鹿岛， 感受海岛风
光。

长三角铁路高质量发展的背后，是
基层党组织政治功能和组织功能的持
续强化。 近年来，上铁集团党委坚持以
党的政治建设为统领，持续实施“党建
强路”工程，清单化推进新时代基层党
组织建设“强基提质”工程，推动基层党
组织标准化规范化建设与中心工作深
度融合， 把组织优势转化为攻坚合力。
面对急难险重任务， 广大党员亮身份、
作表率，党组织战斗堡垒作用和党员先
锋模范作用进一步彰显。

高粱红透染金秋
淮河两岸好“丰”光

金秋十月，淮
河两岸风光如画。
我市沿岸县区连片
的高粱地里， 粗壮
的秸秆托举着深红
色的饱满穗粒，在
微风中摇曳生姿，
丰收在望。

本报记者
苏国义 摄

新 鲜 零 食 竞 逐 长 三 角 市 场
解放日报记者 刘 畅 实习生 唐酉佳

10 月 19 日中午， 闵行万象城 LG
层长沙新鲜零食品牌“金粒门”店前依
旧排起长队，6.5 元的鲜奶原叶锡兰每
人限购两瓶，虾片和薯条抱抱桶最受欢
迎。 这家 10 月 15 日才开业的门店，已
经成为上海的“新晋网红”。

同一时间，10 公里外，上海环球港
B2 层， 来伊份新鲜生活店陆续来了几
拨客人。与传统来伊份门店不同，这里
主打售卖的也是新鲜零食，左边是现制
糕点和饮品的明档，右边鲜卤货、坚果
干粮排得满满当当。

一家是新锐扩张， 一家是老牌转
身，这么一门主打售卖短保产品（保质
期一般小于 5 天）的生意，最近从湖南
一路“烧”到长三角，让新鲜零食成为线
下消费最热闹的赛道之一。

湖南一直是中国零食品牌的高地。
有数据统计， 全国每卖出 3 份休闲食
品，就有 1 份出自湖南；每卖出 5 份休

闲熟食，有 3 份是“湘味”。辣条有“麻辣
王子”，休闲鱼制品有“劲仔”，卤制品有
“绝味”，可以说，湖南一省撑起了中国
休闲食品的半壁江山。

这几年，湖南造品牌、造模式的能
力可观。新鲜零食是这条脉络上最新的
一支。据梳理，在全国 43 个新鲜零食品
牌中，湖南与广东坐拥“半壁江山”。

湖南之所以能做到这一切， 一方
面，依靠的还是产业生态。多年的零食
产业发展积攒了大量原料、生产和物流
的家底， 具备成熟完备的供应链体系，
这让新的品牌和模式足以在此基础上
快速起步。另一方面，长沙的消费市场
又对新鲜事物足够宽容，消费者们热情
买单，品牌扎堆，在同一个城市圈里反
复试错、快速迭代，最终走出长沙。

湖南教会了行业怎么做新鲜零食，
那么长三角或许决定谁能把这件事做
成规模生意。长三角成为新鲜零食的必
争之地，原因可以落在三句话上：人在
这里，钱在这里，货跑得动。

新鲜零食的主力客群是年轻白领
和逛商场的游客，长三角的城市密度和

消费人口基数正符合条件。2025 年长三
角社会消费品零售总额达 12.6 万亿元，
贡献了全国的四分之一。来伊份的年报
里有一组更直白的数据：其核心深耕长
三角的来伊份生活店日均业绩比普通
店型高出 58%，日均客流高出 50%。

货跑得动， 且跑得便宜就更重要
了 。短保零食的 “命门 ”是两小时冷链
圈，城市挨得越近，一个工厂能覆盖的
门店就越多，周转越快，损耗越低。在冷
链成本这笔账上， 长三角优势很大。因
此，2026 年 5 月金粒门在常州的超亿元
基地正式投产，覆盖华东短保产品日配
需求。几多全的华东供应链基地则落在
南京高淳，今年 1 月对接，3 个月落地，
厂房从最初计划的 5000 平方米两次扩
建至 13000 平方米， 总投资 1 亿元，预
计 10 月底投产 ， 年产 2000 吨糕点 、
4000 吨鲜食，搭建“工厂—区域仓—门
店”三级冷链日配，辐射长三角。

长三角本地品牌也不容小觑。2020
年 5 月，上海零食品牌来伊份率先在行
业提出新鲜零食概念， 推出覆盖原料、
生产、包装、产销、配送全链路的“五鲜

标准”。 只是把概念做成全民排队现象
的， 却是几年后在商场 B1 层现烤现卖
的那批新锐。此外，上海茶饮品牌柠檬
向右也开始跨界，主打现制短保 0 添加
和地域特色零食。

除了上海，浙江宁波的蒲妈妈以直
营加商超店中店双轨模式运营，门店近
90 家，覆盖浙江、福建、陕西、广东、河北；
安徽的三只松鼠在芜湖用店中店模式切
入，依托全球直采供应链输出产品。尽管
没有湖南那样的产业集群， 长三角的品
牌也各自贴着本地的渠道和客群生长出
来，涌现了多种玩法。新鲜零食作为这两
年的新赛道，格局还远没定型。

在环球港来伊份新鲜生活店购物
的一位年轻消费者说得很实在，他并不
了解所谓“新鲜零食”到底是怎样的概
念，又有怎样的打法，只要“味道好、便
宜就可以”。 新鲜零食赛道讲了许多资
本与产业故事， 最终落到消费者口中，
核心还是“便宜、好吃”。排队的人不关
心供应链和产地，他们只想知道，明天
中午那瓶 6.5 元的鲜奶原叶锡兰，到底
还限不限购。

国家数据标注先行先试
苏皖城市联盟成立

南京日报讯(马道军)10 月 20 日，在
南京举办的 “2026 物理 AI 与世界模型
大会”开幕式上，国家数据标注先行先试
苏皖城市联盟(长三角数据标注联合创新
中心)正式成立。 南京、无锡、苏州、淮安、
扬州、镇江、宿迁、芜湖、马鞍山、滁州等长
三角 10 个城市将协同发展数据标注产
业，为区域人工智能创新提供重要支撑。

数据标注是人工智能产业的底座 ，
通俗来说，就是对各类图文、场景等数据
进行分类、标注，让人工智能能够读懂、
识别、学习真实场景规律，加快大模型迭
代优化和落地应用。

今年 8 月， 南京市成功入选国家数
据标注先行先试(领域创新)城市，承担全
国工业制造领域数据标注先行先试任
务。此前，南京牵头，苏皖十市一体谋划、
联合申报，围绕关键技术攻关、数据基础
设施互联互通、标准与人才资质互认、高
质量数据集共建共享等方向达成合作共
识。此次联盟成立，是十市合力推进国家

试点落地、 服务人工智能高质量发展的
重要一步。

据悉，联盟成立后，将重点推进共建
数据标注产业和公共服务平台， 推动设
施互联互通； 聚力攻坚数据标注关键前
沿新技术，激活产业创新势能；协同建设
高质量数据集与流通体系， 打通供需对
接闭环； 制定数据标注规范与质量评测
标准，实现十市互认共享；引育经营主体
建强高素质人才队伍， 促进资质互认共
享等五个方面工作。

数据标注是人工智能大模型的 “地
基工程”。 南京市数据局相关负责人表
示，以南京为龙头的苏皖十市，既有丰富
的工业制造场景， 也有活跃的数字经济
主体和不断完善的数据资源体系。 联盟
的成立，将把分散在各地的场景、数据、
算力和人才拧成一股绳， 为全国工业制
造领域数据标注先行先试提供可复制、
可推广的“苏皖方案”。

下一步， 十市数据部门将建立常态
化协同推进机制， 在平台联通、 标准互
认、数据集共建、人才共育等方面拿出具
体举措， 推动高质量数据真正流向大模
型、流向车间产线、流向千行百业。

十城联动 长三角变身“大影院”
新民晚报记者 黄佳琪

《黑客帝国》三部曲，上海到宁波的
高铁往返票。 上周末，在上海工作的裴小
姐和男友以这样的方式，参与了 2026 长
三角国际青年电影周中外电影展映，从
午后连看到夜晚，观影之外，也是一次跨
城周末游。

10 月 17 日至 23 日，2026 长三角国
际青年电影周在浙江宁波举行。 电影周
立足长三角地区深厚的电影底蕴和完备
的产业基础， 链接沪苏浙皖电影资源，凝
聚青年电影力量，借长三角一体化之势助
推区域文化协同发展，也以长三角的国际
化推动中国电影更多更好走向世界。

影片展映精选 40 部中外优秀影片，
在长三角 10 城、20 家影院放映 187 场。
浙影时代影城·西湖文化广场店经理赵
晓花介绍：“以往参加的影展大多是单城
单点活动， 这次是 10 城 20 家影院同步
联动，跨区域统一排片、统一宣发，视野

和体量完全不一样。 ”一张电影票，串联
起了长三角城市群之间正在生长的文化
认同。

银幕这头是观众的奔赴，银幕那头，
电影人也在寻找让好故事落地的机会。
在浙江省文投集团副总经理傅立文看
来，青年电影人手里有好故事，难的是把
好故事变成电影。 作为国内首个官方打
造、聚焦青年电影人的电影周，今年推出
“青影创投计划”， 面向全球青年电影人
才搭建项目孵化平台，努力让好项目“落
得了地、开得了机”。 优质项目有机会纳
入浙江省电影产业基金意向投资， 单项
目最高可达千万元级。 “青影创投计划”
累计收到 545 个申报项目。

从观众观影，到项目孵化，再到资本
流动， 一条文艺资源在长三角区域内循
环的链路正在成形。这种流动与汇聚，同
样是一体化柔软、持久的注脚。

2026长三角市民越剧大赛
颁奖盛典在沪举行

文汇报记者 孙彦扬
10 月 18 日晚， 云间剧院，120 位突

围而出的“越剧民星”站在聚光灯下，“越
韵飞扬·民星闪耀 ”2026 长三角市民越
剧大赛颁奖展演在此举行。 孔燕华凭借
老生经典选段《五女拜寿·哭别》摘得金
奖第一， 能与赵志刚等偶像级艺术家同
台，更让她激动不已。

恰逢越剧诞生 120 周年 ，120 位民
间戏迷集体登台， 完成一场奇妙相逢。
“不仅是今夜站上舞台的这群 ‘越剧民
星’，每一位报名参赛、驻足聆听、热爱越
剧的普通人， 都是自己生活里闪闪发光
的明星。 ”评委会主席、梅花奖得主赵志
刚说。大赛自 5 月启幕，近两千名长三角
戏迷踊跃报名， 报名者年龄横跨 3 岁半
至 95 岁，职业覆盖教师、工程师、职场白
领、网络博主等各行各业。

当晚，“文化配送开箱日”第二期、“戏
聚云间 梨园雅韵”2026 长三角民营院
团优秀剧目展演两大文化项目同步宣布
启动，越剧的热度，正从一场大赛流向更
开阔的舞台。评委许杰感慨：“这场大赛最
动人之处，就是看见千千万万老百姓真心
爱戏，窥见越剧生生不息的民间沃土。 ”

各行各业里的越剧“戏痴”
对于这些戏迷， 越剧早已跨越剧场

的边界，顺着各自的生活生长开来。无论
是做文创、拍短视频，还是在工作、待客
时哼唱几句，都是鲜活的民间传播接力。

在越剧多以小生、 花旦为主导的舞
台语境下，孔燕华以老生行当拔得头筹，
成为本届赛事亮眼的一笔。 孔燕华从小
就有一个越剧演员的梦， 如今在杭州临
安开农家乐，周边人都知道她会唱越剧，
客人爱听，她也愿意唱。这份“热爱”也伴
着绵绵乡愁， 银奖得主徐亚妃说：“我们
嵊州人，会走路就会哼越剧。 这份喜欢，

我从老家一路带到了上海。 ”
一身刀马旦妆造，英气十足，台上是

百强选手徐海晶带来的 《穆桂英挂帅》。
“一直喜欢这个角色，这个舞台给了我勇
气挑战自我。 ”

“谁说越剧不时尚？ ”银奖得主季频
做时尚创意工作，她也是名为“季娘娘”
的自媒体博主， 长期通过短视频分享越
剧演唱与戏曲科普。在展示 2025 上海伴
手礼的创意视频里，她一边演绎越剧《珍
珠塔·赠塔》，一边展示“天沁兰香”非遗
宋锦系列伴手礼，掀起一波流量。

戏台上回响的代际薪火
舞台上，从 3 岁半到 95 岁，代际在

同一个戏台交汇，越剧的“幼”与“老”，都
在这里被认真对待。 年仅 3 岁半的董彦
阳，拿下评委会特设的越苑星星奖。 而 8
岁的杜怡亭来自浙江义乌， 本次大赛她
捧回越苑传承奖。联唱节目《越苑花开长
三角》中，她演绎《打金枝·头戴珠冠压鬓
齐》赢得满堂彩，也是本次登台展演年纪
最小的获奖选手。她从小跟着奶奶哼唱，
五岁上越剧公益课，七岁系统学戏。她的
母亲告诉记者：“为了听懂女儿唱什么，
我把自己也听成了越迷。 ”

台下最前排， 还坐着三位相携而来
的长者。91 岁的林美华、89 岁的康妙英、
79 岁的祝文轩，捧起越苑耆老奖；而报
名选手里还有一位 95 岁的老人。当三位
老人登台领奖， 台下年轻人纷纷起身鼓
掌，越剧的接力棒，就这样代代相传。

据悉，办赛期间，明星会客厅、名家
大师课、惠民主题路演走进古镇街巷、商
圈与地铁音乐角；截至 10 月 16 日，线下
参与达 1.18 万人次，图片直播 、视频直
播累计触达超百万人次， 全域综合传播
量达 1762.48 万。


