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IP 赋能聚人气 票根链动促消费
———八公山区暑期文旅市场焕发新活力

本报记者 何婷婷 本报通讯员 韩宗春 边皓钰

今年暑期，八公山区依托山水人文底蕴，创新解锁文
旅发展新路径，以热门网文 IP 引流破圈，以沉浸式夜游拉长
消费时长，以特色票根经济串联全域业态，通过“IP 引流＋夜
游延时＋票根串链”的创新发展模式，将景区单点热度转化
为全域消费热潮，让昔日半日观光游升级为过夜深度游、单
点打卡游进阶为全链条体验游， 推动辖区文旅市场人气、商
气、财气持续攀升，绘就了一幅夏日文旅繁荣新图景。

文化为魂，IP 破圈激活青春文旅新流量
文化是文旅发展的核心内核，传统文旅景区想要突破发

展瓶颈，关键在于实现传统文化的年轻化表达。 今年 7 月 11
日，八公山区开启“群臣向南君独北———臣，请来八公山”《绍
宋》主题游园活动，依托起点读书头部历史网文《绍宋》的庞
大粉丝基础，深度挖掘书中“群臣向南君独北”的经典场景，
将文学 IP 与八公山山水实景、历史文脉深度融合，让书本中
的文字场景落地为可看、可游、可体验的实景景观。

为最大化释放 IP 引流效应，景区精心布设 5 处主题打
卡点位，推出专属联名门票、趣味集章打卡、沉浸式实景布
展等多元体验项目，吸引书迷游客循着书中剧情“赴约八
公山”，沉浸式感受山水与文学交融的独特魅力。 同时，八
公山区借力新媒体传播优势，在抖音平台发布活动专属话
题 # 群臣向南君独北， 全网相关话题总浏览量突破 2000
万次，线上热度持续反哺线下客流。

从“一人得道、鸡犬升天”的千年古老传说 ，到 《淮南
子》流传千古的文化典籍，再到如今网络文学的青春新潮
演绎，八公山完成了传统文化叙事的年轻态转译。 数据显
示，暑期以来，景区年轻游客占比攀升至 60%，大批游客从
黑龙江、新疆、北京、上海等全国各地慕名而来，古老山水
焕发全新青春活力。

夜游赋能延时，拉长文旅消费黄金链条
为破解传统山水景区“白天观光、夜晚空城”“半日游、

留不住客”的行业痛点，八公山区持续深耕夜间文旅经济，
精心打造“八公仙境·奇幻夜游”实景光影秀，点亮山间夜
色、激活夜间经济。

夜游项目以巍峨青山为天然幕布， 以光影科技为笔墨，
巧妙融合淮南王刘安典故、《淮南子》文化精髓、豆腐发源地
特色 IP 等本土文化符号，通过沉浸式光影叙事，将厚重的历
史文化转化为唯美震撼的视觉盛宴。游客穿行于夜色山林之
中，一步一景、移步换景，沉浸式邂逅八公山的夜间仙境，彻
底改变了以往日间登山、随即返程的单一游玩模式。

夜游经济的蓬勃发展， 不仅丰富了文旅产品供给，更
有效拉长了游客停留时长。 目前，游客在八公山的平均游
玩停留时间由原先的 3 小时延长至 5 小时。 游客 “留下
来”，消费“活起来”，夜间文旅热度成功带动周边餐饮、住
宿、休闲等业态同步升温，实现了从“单次观光”向“过夜消
费”的转变，为全域文旅消费扩容提质筑牢基础。

票根串联全域，创新模式释放消费新动能
为进一步推动景区流量转化为全域经济增量，今年暑

期，八公山区商促、文旅等多部门协同发力，创新开展“仙
山寻味·暑享八公” 票根经济专项行动， 以小小票根为纽
带，打通“游、食、住、购、娱”全消费链条。

此次专项行动制定暑期票根经济专项实施方案 ，明
确景区门票、文旅消费凭证 、赛事票据 、中高考升学凭证
等四类凭证的优惠适用规则 ，严格筛选 30 余家合规经
营的民宿酒店 、 特色餐饮 、 文创特产企业纳入优惠名
录 ，统一标准化优惠执行体系 ，让游客实现 “一票在手 、
优惠尽享 ”。 同时 ，辖区在重点点位设置特色农产品展
销专区 ，推出凭票购特产专属福利 ，进一步丰富消费场
景。

一张小小票根，打破了各业态独立运营的发展困境，
串联起景区观光、研学出游、特色餐饮、民宿住宿、文创购
物等多元消费场景。游客凭景区门票、升学凭证等各类票
据，即可在合作商户享受用餐折扣、住宿减免 、特产优惠
等专属福利。小小票根变身撬动全域消费的“通行证”，让
景区热度持续外溢。 “以前游客来八公山，逛完景区就走
了，现在一张票根把吃住行游购娱串了起来，店里客流量
明显多了。 ”一位参与活动的餐饮商户表示。

多维宣传造势，擦亮本土文旅金字招牌。为扩大暑期
文旅活动影响力， 八公山区构建了线上线下立体化宣传
矩阵。线上依托“八公山发布”“文旅八公山”等官方平台，
常态化推送游玩攻略、活动规则、商户优惠清单 ，持续营
造浓厚文旅氛围； 线下组织各合作商户主动宣讲优惠政
策，精准触达外地避暑游客、应届毕业生 、赛事参赛人员
等重点客群 ，全方位打响 “八公仙境 、豆腐故里 ”文旅品
牌，持续提升区域文旅知名度和美誉度。

做好“土特产”文章 擦亮“金招牌”底色
———八公山区以特色农产品品牌建设赋能乡村振兴

本报记者 何婷婷 本报通讯员 李泽龙

目前， 八公山区围绕绿色食品打造各
类品牌 30 余个，绿色食品企业达 25 家，其
中农业产业化龙头企业 9 家、 规上绿色食
品企业 45 家， 品牌培育基础不断夯实，品
牌影响力持续扩大。

擦亮特色农产品品牌， 赋能乡村产业
振兴。 近年来，八公山区立足得天独厚的自
然资源和深厚的历史文化底蕴，以“八公山
豆腐”“淮南牛肉汤”两大金字招牌为引领，深
入做好“土特产”文章，持续推进特色农产品
品牌建设，走出了一条以品牌强农业、以品
牌兴农村、以品牌富农民的特色发展之路。

摸清家底，筑牢品牌发展根基
八公山区坚持从基础抓起， 全面梳理

特色产业资源，做到底数清、情况明，为品
牌培育打下坚实基础。

在特色种养方面， 全区已形成布局成
型、规模稳定的产业格局。特色种植主要集
中在山王镇，现有香椿 1100 亩、桃树 1500
亩、板栗 1000 亩、特色野茶 50 亩、苗木盆
景 400 亩；特色养殖以蛋禽、肉禽（麻黄鸡）

为主，杨家地村、李咀村等村存栏 13.3 万
羽。豆制品加工产业集聚效应明显，主要集
中在八公山镇，下郢村内酯豆腐年产量 75
吨， 沈巷村脱水小豆腐果和脱水千张丝年
产分别达 2000 万包、40 万斤。

产业有基础，企业有力量。全区绿色食
品企业阵容持续壮大， 涌现出一批成长性
好、带动力强的骨干企业，成为品牌建设的
主力军。 以“八公山豆腐”和“淮南牛肉汤”
为代表的各类绿色食品品牌已达 30 余个，
形成了层次分明、各具特色的品牌梯队。

多点发力，构建特色品牌矩阵
八公山区坚持多维度发力、 多层级培

育， 着力构建从区域公用品牌到村级特色
品牌、 从特色门店到龙头企业的全方位品
牌矩阵。

培育区域公用品牌，提升整体价值。该
区积极搭建产销平台，开展现场选品活动，
精心打造“八公良品”区域公共品牌，以品
牌整合资源、以品牌提升价值。其中，“八公
山豆腐”成功入选全国“土特产”推介名录，
品牌知名度和影响力迈上新台阶。

壮大村级特色品牌，打造“一村一品”。
该区深挖各村资源禀赋和文化特色，大力培
育村级农特产品注册品牌 11 个。李咀村“白

龙潭”、下郢村“兆功”“下郢村”、丁山村“八
公山丁家山”、闪冲村“源味闪家冲”等村级
自有品牌初步形成，“白龙潭大米”荣获全市
第二届集体经济项目擂台赛“农业特色品牌
优秀奖”。 与此同时，吴氏豆制品“大作坊”、
益香茶树合作社“欧里棘”等经营主体品牌
茁壮成长，“一村一品”品牌矩阵初具规模。

推进特色门店提质， 扩大品牌触点。
“橘生南”牛肉汤布局示范门店 6 家，获评
省级后备箱工程基地、“第四届安徽特色伴
手礼”。 “百味陈牛肉汤店”获评全省先进个
体工商户， 助力淮南战队摘得首届 “超级
皖”美食争霸赛桂冠。 “凌云山庄”非遗豆腐
宴入选“皖美消费新场景”。 一批特色门店
以优质体验传递品牌温度， 成为展示八公
山美食文化的重要窗口。

发挥龙头带动作用，强化品牌引领。 杜
阿姨食品入选省级长三角绿色农产品生产
加工供应基地，佳得乐食品获评“淮南市绿
色食品产业集群新兴 10 强企业”， 示范带
动产业链上下游协同发展， 品牌带动效应
日益凸显。

双线联动，唱响八公山品牌
八公山区坚持线上线下联动、 传统媒

体与新兴媒体融合，全方位、多渠道讲好八

公山品牌故事。
线下宣传载体不断创新。2024 年“豆缘

八公山号”豆制品专列、2026 年“淮南牛肉
汤·八公山专列” 先后亮相合肥地铁 1 号
线，乘客在“车厢看特色”的同时，还能“指
尖购好物”，让八公山豆制品和牛肉汤品牌
走进省城、走近市民。

高端展会平台上， 八公山品牌同样大
放异彩。 旭咚“橘生南”亮相法国巴黎徽派
美食推介会， 名汤食品参加西雅国际食品
展，艾贝猫猫砂参与省农村创业大赛，中国
农交会、 皖美绿色食品博览会等重要展会
上也频频出现八公山企业的身影。 该区牛
肉汤预制菜肴先后荣获全国地标美食烹饪
争霸赛金奖、 安徽名优农产品暨农业产业
化交易会展销金奖，品牌含金量不断提升。

与此同时，借势热播剧《六姊妹》热度，
该区开展“姊妹同行·遇见淮南”助农直播
活动； 名汤牛肉汤自热新品登陆央视农业
频道《优品开箱》栏目；《千年贡禽振羽 淮
畔佳味富民》《一杯野茶串起农文旅》 等 6
篇通讯文章今年先后在农民日报、 安徽日
报等主流媒体刊发，集中宣传淮南麻黄鸡、
妙山野茶等特色农产品， 推动绿色食品与
农文旅深度融合，让非遗技艺、历史文化等
元素为品牌注入更深厚的内涵。

抓项目兴产业融文旅促增收
本报讯 近期， 八公山区八

公山镇紧盯项目建设与招商引
资，持续深化农文旅融合发展，不
断创新惠民消费模式， 全方位激
活镇域经济活力， 以扎实举措推
动乡村振兴和经济高质量发展。

抓项目、强招商，夯实实体经
济发展底盘。 八公山镇坚持把重
点项目建设、 招商引资作为稳增
长核心抓手，在建项目全速推进，
招商项目落地提速 。 总投资 2.6
亿元的豆腐产业园一期已投入
1300 万元，持续拉长本地豆腐特
色产业链； 总投资 1.5 亿元的八
公山新村二期棚改项目主体完
工，水电气配套设施加紧铺设，群
众居住条件持续改善。杨家地、蔡
洼和美乡村、嵌入式养老、八公山
体育公园等民生项目按节点有序
施工，城乡公共配套不断完善。

上海普圆食品米面深加工项
目计划投资 6000 万元，盘活朱岗
村 5000 平方米闲置厂房，企业拥
有成熟生产线与长三角商超销售
渠道， 投产后将与本地豆制品产
业协同发展， 补齐绿色食品加工
短板。 总投资 1.1 亿元的年产 50
万吨脱硫石灰石粉项目， 当前地
块办证、 环评安评等前期工作稳
步推进， 项目达产后年营收可达
一亿元， 提供 30 个就近就业岗
位，带动村集体经济稳步增收。为
服务两大产业项目落地， 该区组
建招商引资专班， 做好全程跟踪

服务，保障项目顺利推进。
兴产业、融文旅，拓宽乡村富

民增收路径。 八公山镇立足豆制
品特色优势， 争取 105 万元乡村
振兴专项资金， 推动传统豆腐产
业转型升级。 依托妙山村全国文
明村、省级“一村一品”资源优势，
发展特色民宿、研学体验、节气文
创等新业态， 乡村旅游热度持续
攀升。 和美乡村建设梯次推进、亮
点突出： 蔡洼省级中心村获评全
省建设成效显著等次， 全市仅有
两家； 杨家地和美乡村工程完成
80%工程量，道路、管网改造全面
铺开； 妙山和美乡村已完成方案
评审，即将启动施工图设计，乡村
宜居宜游底色愈发鲜明。

创新消费场景， 激活暑期文
旅消费市场。 今年八公山区推出
暑期票根经济专项活动， 八公山
镇妙山、青琅玕等民宿，多家特色
餐饮店、汉风陶瓷文创、百味陈牛
肉汤礼盒、 丁山水库游船同步推
出打折让利活动， 吸引中高考学
子、 亲子研学家庭、 省外避暑游
客、赛事观赛人群前来消费。 该镇
持续推送游玩路线、商户优惠、学
子专属福利， 打造 “凭票根游八
公、一站式享惠民”特色消费 IP，
有效提升过夜游客数量， 拉动夜
间消费、 特色农产品销售， 擦亮
“八公仙境、豆腐故里”文旅招牌。

（本报记者 何婷婷
本报通讯员 陈刘洋）

乡村振兴在行动

农旅共生激活和美乡村
本报讯 八公山区山王镇紧

扣乡村振兴战略总要求， 坚持党
建引领产业融合， 立足各村资源
禀赋， 以闪冲村清真美食产业为
核心，串联全域瓜果种植、环湖亲
水文旅资源，打造“摘鲜果、品风
味、游碧水”一体化夏日乡村体验
链条，推动农业增效、农民增收、
文旅增值， 持续书写和美乡村高
质量发展新篇章。

作为省级特色美食村， 闪冲
村是该镇农旅融合的核心支点，
浓郁的烟火气吸引八方游客驻
足。 村内牛肉汤传承百年清真制
作技艺，本地黄牛牛骨搭配山泉
水文火通宵慢炖 ， 汤色奶白醇
厚，撒上香菜、香葱，配上现烤酥
脆烧饼 ， 一口解锁地道淮南风
味。 如今全村 5 家牛肉汤门店稳
定经营，牛肉汤产业年营业额突
破 300 万元， 带动 30 余名村民
家门口就业。 每到傍晚，露营烧
烤区烟火升腾， 新鲜黄牛肉串、
本地时令蔬菜架上翻烤，肉香裹
挟晚风扑面而来 ， 游客围坐畅
谈，将采摘后的田园乐趣延续至
暮色时分。 依托“老摊焕新”民俗
市集 、夏日美食集市 ，闪冲村持
续做强美食 IP， 牛羊肉养殖、特
色餐饮形成完整产业链，美食经
济成为拉动村级增收的关键引

擎。
依托八公山肥沃山地土壤，

该镇发展冬瓜、南瓜、西瓜、葡萄
等产业。 丁山村有 150 余亩葡萄
园，种植夏黑、巨峰、阳光玫瑰等
品类， 一般 7 至 10 月迎来采摘
旺季，年产葡萄约 60 万斤，年产
值超 260 万元。 每到成熟季，市
民驱车入园亲手采摘，新鲜瓜果
同步进驻闪冲村民俗集市，实现
“田间直供、 集市展销、 餐饮加
工 ”产销闭环 ，小小瓜果串联起
农户增收致富路。

炎炎夏日 ，南塘水库 、丁山
水库成为全域消暑好去处。 两山
环抱的湖面碧波荡漾，环湖步道
清风徐徐， 游客可泛舟湖面，乘
游船穿梭青山碧水之间 ，驱散盛
夏燥热。 采摘完丁山葡萄、尝过
闪冲牛肉汤与特色烧烤，再赴水
库泛舟纳凉 ，瓜果采摘 、清真美
食、水上休闲业态互补联动，构建
起“文化引流、美食留客、山水留
人”的良性消费循环。下一步山王
镇将持续优化产业布局， 丰富夏
日农旅体验项目，壮大特色种养、
清真餐饮、乡村文旅融合产业链，
以产业兴旺夯实和美乡村根基，
让群众共享乡村振兴发展红利。

（本报记者 何婷婷
本报通讯员 唐 倩）

光影润童心 母爱伴成长
本报讯 为深耕儿童关爱服

务， 传承红色基因， 厚植少年儿
童家国情怀 ， 补齐辖区留守儿
童、 困境儿童、 流动儿童情感陪
伴短板。 近日， 八公山区土坝孜
街道小刘庄社区皖家幸福驿站阵
地开展 “光影润童心 母爱伴成
长” 红色观影主题活动， 社区爱
心妈妈志愿者与辖区少年儿童温
情相伴， 共同观看红色影片 《四
渡》， 以光影为媒， 为孩子们带
来沉浸式爱国主义教育。

红色光影铸魂， 经典浸润童
心。 本次活动社区精选红色经典
影片 《四渡》， 影片聚焦四渡赤
水经典战役 ， 生动再现了红军
将士在敌我力量悬殊 、 环境极
端恶劣的危急关头 ， 凭借高超

的军事智慧 、 坚韧不拔的意志
和不怕牺牲的革命精神 ， 迂回
穿插 、 突破重围 、 扭转战局的
壮阔历史 。 跌宕起伏的战斗情
节 、 感人至深的革命故事 ， 将
厚重的红色历史以直观生动的
方式呈现在孩子们眼前 ， 让红
色教育更具感染力和穿透力。

观影结束后， 爱心妈妈与孩
子们开展互动交流， 分享观影心
得。 爱心妈妈鼓励孩子们铭记光
辉历史、 传承红色血脉， 学习红
军将士不畏艰难、 奋勇拼搏的精
神， 珍惜当下来之不易的幸福生
活， 树立远大理想， 勤奋好学、
向阳成长。

（本报记者 何婷婷
本报通讯员 龙思源）

淮南牛肉汤
香飘四溢
近日, 在八公山工业

集聚区内， 安徽旭咚食品
科技有限公司生产车间机
器轰鸣、一片忙碌。一袋袋
淮南牛肉汤成品源源不断
走下生产线， 经由冷链运
输车整装发运， 带着浓郁
的本土风味， 送往全国各
地，端上千家万户的餐桌。

本报通讯员
胡 捷 摄


