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历时 160 天 第 42次南极考察“雪龙”号“凯旋”
4 月 9 日， 上海吴淞口水天一色，

中国极地考察国内基地码头人头攒动。
历时 160 天 、 航程 3.4 万余海里 ， 执
行中国第 42 次南极考察的 “雪龙 ”
号， 凯旋归国。

550 名队员 、 常规物资补给量超
3600 吨、 内陆考察 104 天， 人员规模
和任务量等再创新高； 热水钻探刷新
世界纪录， 国产新装备挺立极寒……
这支队伍交出一份中国极地探索能力
跃升的答卷。

国家海洋局极地考察办公室副主
任、总工程师龙威在现场举行的新闻发
布会上介绍， 此次考察共支撑 45 项国
家五大类科技计划项目现场实施，在重
大项目建设、科研调查监测、自主装备
测试应用、国际合作等方面取得了新突
破。

“新 ”： 秦岭站业务化
运行完成 “成人礼”

“秦岭站正式进入业务化调查监
测运行阶段”， 中国第 42 次南极考察
队领队兼首席科学家魏福海介绍， 第
一个考察亮点就是秦岭站。

如果说第 40 次南极考察是秦岭站
的 “诞生礼”， 那么第 42 次南极考察
就是它的 “成人礼”。

本次考察中，秦岭站进一步完善消
防、智能化、供油等基础功能系统建设，
气象观测场、高空物理观测系统、海洋
环境在线监测系统等科研设施投入使
用，核心功能齐备，正式由建设转入常
规业务化调查监测运行阶段。

从 “拎包入住” 到 “开机运行”，
秦岭站已成为我国南极科考的新支点。

“深”： 热水钻探 3413
米创世界纪录

最近， 中国在东南极麒麟冰下湖
区域创造钻穿冰盖 3413 米世界纪录的
消息成为网络搜索热点。

当天， 中国第 42 次南极考察队冰
下湖队队长郭井学公布更多钻探细节。
“此次试验突破了极地热水钻耐低温、
外源污染物控制、 大深度软管和绞车
高精度控制等关键核心技术。” 他说。

这项突破标志着我国具备了在
90%以上的南极冰盖和全部北极冰盖
开展钻探研究的能力， 为研究冰下生
命、 古气候记录和地球演化历史提供
了前所未有的 “时间胶囊”。

“强 ”： 国产装备站上
“极地 C 位”

国产 “雪豹” 6×6 轮式载具完成
内陆万里测试， 填补我国南极地面人
员快速运送与应急救援的装备空白 ；
新型内陆增压舱历经 50 天现场测试应
用， 进一步提升野外作业保障能力。

海底地震仪阵列、 磷虾多层采集
网、 生物光学潜标……在极寒、 强风、
冰雪覆盖的极端环境中， 一批 “中国
智造” 走向冰原与深海， 用可靠的表
现证明国产装备在南极极端环境中经
受住了大考， 站上 “极地 C 位”。

“广 ”： 生态调查亮点
频出极地航线再拓展

南大洋生态调查亮点频出。 考察
队在宇航员海、 阿蒙森海等重点海域
完成 61 个站位综合调查 ， 收放潜标
14 套； 构建企鹅栖息地 “空—地” 立
体监测体系 ， 首次通过 “雪鹰 601”

固定翼飞机在恩德比地区域开展企鹅
种群航空摄影调查， 观测效果清晰良
好； 围绕磷虾分布、 冰间湖生态功能
等前沿科学问题， 获取大量珍贵样品。

“雪鹰 601” 入列十周年之际 ，
不仅开辟了一条新的南极洲内转场航
线 ， 还完成了一次国际人道主义救
援———帮助俄罗斯转运病员及滞留队
员。 同时， 在中山站试行空域管理规
则， 为未来我国参与南极航空领域国
际治理积累实践经验。

“暖 ”： 国际合作书写
“温情互动”

在国际合作层面 ， “雪龙 ” 号 、
“雪龙 2” 号、 长城站、 中山站和秦岭
站累计接待了 11 个国家 400 余人次来
访， 组织 130 余人次赴友邻站交流。

中山站成功举办中俄、 中印南极
科学联合学术会议； 长城站联合周边
国家考察站首次举办 “中国电影节”，
保障 4 名葡萄牙科研人员开展研究 ，

为俄罗斯、 捷克、 乌拉圭受伤队员提
供医疗救助； “雪龙” 号应邀协助转
运 23 名韩国考察队员， 展现了中国作
为极地大国的责任和担当。

“十五五”新征程 ，加快建设海洋
强国的号角已经吹响 。从秦岭站正式
进入业务化调查监测运行阶段 ，到热
水钻探 “探秘深冰 ”，从国产装备 “硬
核亮相 ”， 到国际合作 “温情互动 ”
———中国第 42 次南极考察用实干证
明 ：中国的极地事业将走更远 、站更
稳、看更深。

魏福海表示， 广大极地工作者将
以更加积极的精神风貌投入科学考察，
努力取得更多新进展新突破， 为加快
建设海洋强国再立新功。

“志之所趋， 无远弗届， 穷山距
海， 不能限也。” 中国的极地事业是一
场向着远方 、 向着未知的不懈奔赴 。
这不仅是使命， 更是正在发生的现实。

（新华社上海 4 月 9 日电
记者 顾天成 王立彬 刘 祯）

公 示
根据新闻出版总署 《新闻记者

证管理办法 》 等要求 ， 我中心已对
近期符合新申领记者证人员的资格
进行严格审核 ， 现将我中心申领新
闻记者证人员名单进行公示 ， 公示
时间 ： 2026 年 4 月 10 日至 4 月 16

日 ， 监 督 举 报 电 话 ： 0554 -
6644052。

申 领 新 闻 记 者 证 名 单 ： 崔 馨
予 、 汤静 。

淮南市新闻传媒中心
2026 年 4 月 9 日

4 月 9 日， “雪龙” 号停靠在中国极地考察国内基地码头。 新华社记者 张建松 摄

报告显示 2025年度我国中小企业发展环境持续优化
新华社北京 4 月 9 日电 （记者

周 圆 唐诗凝） 中国中小企业发展
促进中心 9 日发布的 《2025 年度中小
企业发展环境评估报告》 显示， 2025
年， 我国经济发展向新向优， 活力不
断提升， 各项支持政策集中发力， 着
力稳就业、 稳企业、 稳市场、 稳预期，
中小企业发展环境持续优化。

据悉， 本次评估覆盖 50 个城市，
指标体系由 5 个一级指标、 24 个二级
指标和 42 个三级指标构成， 从市场环
境、 法治环境、 融资环境、 创新环境、

政策环境等维度开展评估。 评估工作
综合运用地方情况调查、 企业线上问
卷调查、 部分城市实地走访、 引用权
威统计数据等多种方式， 力求相对客
观全面反映参评城市发展环境实际。

报告显示， 参评城市中小企业发
展环境持续优化， 各参评城市中小企
业发展环境综合得分离散系数较上年
进一步下降， 城市间发展环境差距持
续缩小； 公平竞争市场秩序加快构建，
超九成的企业对市场准入公平性、 要
素获取便利度表示满意； 行政执法更

加规范， 行政复议化解行政争议的主
渠道作用进一步发挥， 23 个城市行政
复议综合化解率达到 80%以上。

融资环境方面， 普惠金融覆盖面
持续扩大、 信贷可得性不断提升， 参
评城市普惠型小微企业贷款余额占人
民币贷款余额平均比重达 12.04%。 创
新环境方面， 专精特新企业培育量质
齐升 ， 参评城市累计培育专精特新
“小巨人” 企业超 1.12 万家， 占全国六
成以上。 政策环境方面， 从企业满意
情况看， 各项惠企政策整体满意率均

超过 80%， 中小企业获取服务资源的
精准性、 便利性持续提升。

报告提出 ， 仍需关注用工成本 、
原材料成本上涨与订单不足等因素相
互叠加， 持续挤压企业利润空间； 融
资供需结构性错配问题仍较突出； 创
新成果转化链条尚不顺畅等问题。 报
告建议， 多措并举稳定企业经营预期、
健全企业合法权益保护长效机制、 优
化融资供给结构等， 持续优化中小企
业发展环境， 以高质量发展的确定性
应对各种不确定性。

一 掬 丹 心 照 大 江
———沪上寻访吴石烈士“沉默的足迹”

连绵春雨落在上海愚园路俭德坊，
参天的水杉树与低调的 “2 号 ” 门牌
相映衬， 守护这栋见证 1949 年春渡江
战役关键情报历史性交接的小楼。

这栋砖木结构三层小楼南墙外侧
已改建的一处平房， 挂有 “长宁区国
家安全宣传教育点” 铭牌。 清明时节，
人们慕名而来， 不论长幼， 向烈士吴
石将军的照片鞠躬， 献上花束……

惊心动魄 “江防图”
这个教育点的东面展墙上悬挂着

一幅 “长江江防图” 复制件， 格外醒
目。 据介绍， 1949 年 3 月的一天， 吴
石冒着生命危险亲自来到俭德坊 2 号
挚友何遂家中送情报。 恰是这份 “改
变历史” 的情报， 为我党领导的人民
解放军渡江战役大获全胜立下汗马功
劳。

何遂之子何康， 当时已是中共地
下党员， 奉命与吴石联系。 何康生前
回忆， 当时， 吴石亲手交来的一组绝
密情报中， 有一张图比较大， 是国民
党军队的长江江防兵力部署图。 他当
时很注意地看了， 令人吃惊的是， 图
上标明的部队番号竟然细致到 “团
级”。 何康深知这组情报分量之重， 迅
即交给了张执一 （中共中央上海局联
络人）。

今天， 人们从这幅江防图中还能
依稀辨认———向西远至大别山， 向东
则是太湖及长江口， 蜿蜒曲折的长江
位于正中， 沿线的兵力部署用遒劲有

力的小楷墨线逐一勾勒， 密密麻麻的
沿江攻势一目了然 。 据何康的回忆 ，
直至新中国成立后， 吴石这份关键情
报的历史性意义还被多次提及。 《血
沃宝岛》 一书中记载， 老将军张震认
为 “准确的情报对确定渡江的主攻方
位是有参考作用的”。

梧桐深处惜惺惺
70 多年弹指一挥间， 而今俭德坊

的巷道上铭刻着 “大象无形， 虎穴忠
魂， 革命烈士吴石” 几个大字。

吴石是谁？ 曾经悄无声息、 鲜有
人知。 直至 2025 年秋， 电视剧 《沉默
的荣耀》 热播， 吴石、 朱枫、 聂曦等
为了祖国早日统一战斗在敌人心脏的
无名英雄， 才走进大众视野。 吴石在
上海的革命活动轨迹， 也让梧桐深处
沉寂多时的老弄堂迎来更多瞻仰者。

据记载， 吴石与何遂系福建闽侯
同乡 ， 何遂为辛亥元老 ， 稍长吴石 6
岁。 在东奔西走的戎马生涯里， 两人
的公开身份均非中共党员， 但何遂的
三子一女一媳皆为中共地下党员。 何
家俭德坊寓所地处上海市西， 彼时巷
道纵深， 相对偏僻。 在这里挂牌的瑞
明公司， 由何康担任总经理， 实为掩
护众人身份， 便于配合党在上海开展
各项工作。

从吴石何康交接江防图上溯约两
年， 1947 年 4 月的一个中午， 上海华
懋公寓 （现锦江饭店北楼 ） 摆下了一
桌特殊宴席， 时任国民党高级将领的

吴石与中共中央上海分局负责人进行
了面对面交流。 尽管会谈详细内容未
曾留下更多细节， 但当时中共中央上
海分局书记刘晓、 负责统战等工作的
张执一等与吴石明确了联络关系。

秘洽约 1 小时光景， 吴石走出饭
店， 自此他的命运与中国共产党的伟
大事业紧密联系在一起。 此后， 俭德
坊 2 号便成了吴石奔向光明的 “隐秘
枢纽”， 张执一与吴石多次在此会面，
商议情报传递事宜。

自 1949 年初起， 吴石经常乘火车
往返于沪宁之间， 不断为中共提供重
要情报。 他大多乘晚间 8 时或 9 时的
列车从南京出发， 于次日凌晨三四点
抵达上海。 彼时的俭德坊还沉浸在睡
意中， 虽然衣襟沾着寒露， 他却怀揣
着滚烫的信仰， 穿过幽深巷弄， 直奔
楼内。 有时他亲自送来情报， 有时则
将情报亲手包好， 写明 “何遂收” 由
亲信副官聂曦送达， 缜密而谨慎地守
护着情报线路的安全。

家国豪情永流传
何遂的后人认为， 经过 14 年抗日

战争， 吴石早已看清了国民党当局消极
抵抗的实质， 吴石与何遂之间的情谊则
成了 “催化剂”， 加之早年吴石曾有幸
听过周恩来等授课， 吴何两人的 “一掬
丹心” 被解放战争的硝烟进一步激发，
他们舍小家为 “大家” 的义举， 始终与
中国共产党的伟大征程同向同行。

如今在 “长宁区国家安全宣传教

育点”， 循环播放着何康生前回忆 “在
上海与吴石诀别” 的一段纪录片， 抚
今追昔、 催人泪下。 何康的脑海里永
远印着与吴石的 “最后一面”。 1949 年
4 月， 已奉命留在上海迎接解放的何康
夫妇， 在当时霞飞路的卡夫卡斯咖啡
馆 （今淮海中路近瑞金一路附近） 为
吴石离沪饯行， 席间吴石以乡音吟出
“风萧萧兮易水寒 ， 壮士一去兮不复
还”， 不料这一别竟成永诀。

吴何两家情深义长， 佳话延续至
今。 何遂作画、 吴石题诗的 《长江万
里图 》 卷轴现藏于中国国家博物馆 ，
翰墨丹青也是对两人高洁心灵的真实
写照。

多年以后 ， 英雄归葬北京西山 ，
吴石夫妇之墓与何遂墓比邻。 而上海
俭德坊则成为居民日常促膝畅谈的一
处心灵家园， 接续传颂着一段段英雄
传奇。

据社区统计 ， 仅 2025 年就有超
7000 人次到上海俭德坊瞻仰， 是往年
的数倍。 从幽深的巷弄出发， 人们怀
着无尽思念， 追寻隐蔽战线在沪英烈
的足迹。

似巧合， 更是必然。 77 年前， 吴
石与何康为履行使命而诀别的那间咖啡
馆已然不再， 可原址上近年来又开出了
新的咖啡馆。 又是一年春来早， 阳光下
人们停下匆匆步履， 品鉴杯中的美好生
活。 这惬意场景， 恰如英雄所愿。

（新华社上海 4 月 9 日电
记者 王永前 王默玲 许晓青)

一季度全国铁路
发送旅客 11.33亿人次创新高
新华社北京 4 月 9 日电 （记者

樊 曦） 记者 9 日从中国国家铁路集团
有限公司获悉， 2026 年一季度， 全国铁
路累计发送旅客 11.33 亿人次、 同比增
长 5.5%， 有力服务保障人民群众平安、
有序、 温馨出行和经济社会高质量发展，
为扩大内需、 提振消费注入新动能。

一季度， 铁路部门持续优化客运产
品供给， 统筹高速铁路和普速铁路运力
资源， 科学分析旅客出行规律， 动态优
化列车开行方案， 提升路网整体运输能
力和效率， 全国铁路日均开行旅客列车
12072 列， 同比增长 7.1%。

与此同时， 铁路部门推出一系列便
民利民惠民举措， 提升旅客出行体验。
2026 届高校毕业生新增 2 次单程学生
优惠票， 铁路 12306 客服中心推出老年
旅客电话订票服务， 针对旅客误购车票

的情况实行限时免费退票 ， “静音车
厢” 服务拓展至超 8000 列动车组列车，
高铁宠物托运服务进一步优化拓展 ，
“轻装行 ” 服务试点覆盖 111 座车站 ，
在京张高铁和东北地区部分列车试点推
出 “雪具便利行” 服务， 更好地满足旅
客多样化需求， 让旅客出行更加方便快
捷。

此外， 铁路部门推动 “火车向着景
区开”， 积极适应旅客春季出游、 踏青、
赏花需求， 大力开行 “熊猫专列” “津
旅时光号 ” “好客山东·齐鲁 1 号 ”
“悠享龙江·银旅号” “寻梦丝路” 等各
具特色的旅游列车， 推出冰雪游、 红色
游、 康养游等全程旅游产品， 激活沿线
文旅资源， 一季度全国铁路开行旅游列
车 627 列， 有力促进旅游经济、 银发经
济、 冰雪经济发展。

2030年基本健全社会心理
服务体系和危机干预机制

新华社北京 4 月 9 日电 （记者
彭韵佳 李 恒） 社会心理服务体系
和危机干预机制建设是社会治理体系
的重要内容 。 国家卫生健康委等部门
9 日发布 《健全社会心理服务体系和
危 机 干 预 机 制 实 施 方 案 》 ， 到 2030
年 ， 覆盖全人群 、 全生命周期的社会
心理服务体系和危机干预机制基本健
全。

根据实施方案 ， 到 2030 年 ， 80%
以上的行政村 、 城市社区设置心理咨
询室或社会 工 作 室 ， 并 提 供 心 理 服
务 ； 各级各类学校具有心理服务场所
并加强心理健康教育教师队伍建设 ；
各级党政机关和国有企事业单位 、 各
类非公经济组织创造条件为员工开展
心理服务 ； 各级公立精神专科医院 、
各县 （区 ） 至少有 1 所医院提供心理
门诊服务 ； 各省 （自治区 、 直辖市 ）
建成省级 12356 心理援助平台。

实施方案部署了 5 个方面共 18 项

主要任务 。 包括健全建强社会心理服
务阵地 、 壮 大 社 会 心 理 服 务 人 才 队
伍 、 强化重点人群心理服务 、 拓展社
会心理服务形式与内容 、 推进心理危
机干预和心理援助工作等。

具体来看 ， 实施方案要求加强儿
童青少年 、 职业人群 、 特定群体等心
理健康工作 ， 提升服务水平 。 同时 ，
发挥 12356 心理援助热线作用 ， 建强
用好 12355 青少年综合服务平台 ， 加
强联动协作 ， 提高专业化服务质量 。
实施方案还明确要建强心理危机干预
和心理援助队伍 ， 做好日常服务 ， 并
加强重大突发事件时心理危机干预和
心理援助相关工作。

实施方案要求 ， 各地要加强组织
领导 ， 将健全社会心理服务体系和危
机干预机制工作纳入平安中国 、 健康
中国建设总体规划 。 各有关部门要加
强协同配合 ， 结合职责抓好落实 ， 确
保各项工作任务取得实效。

税务部门曝光 4起社会教育
培训行业涉税违法案件

新华社北京 4 月 9 日电 （记者
刘开雄） 记者 4 月 9 日从国家税务总
局获悉 ，重庆 、贵州 、宁夏 、山东等地
税务部门在当日曝光 4 起社会教育培
训行业涉税违法案件 。 目前 ， 此次曝
光案件的涉案税费款 、 滞纳金及罚款
均已全部追缴入库 。

从曝光的案例看 ， 涉案企业存在
私账收款 、少计收入 、骗享优惠等偷逃
税行为 。 如重庆市江北区金标尺职业
考试培训有限公司通过个人账户收取
资金等手段 ，隐匿收入 ，进行虚假纳税
申报 ； 铜仁市红色二八职业技术培训
学校有限公司通过未按税法规定确定
纳税义务发生时间 、 人为调节利润等
手段 ， 进行虚假申报并违规享受小型
微利企业税收优惠等 。

社会教育培训行业是民生服务领
域的重要组成部分 。 中国政法大学财
税法研究中心主任施正文表示 ， 社会
教育培训往往收取较高的培训费 ，个
别经营主体却通过个人账户收款 、隐
匿收入 、 虚假申报等方式偷逃税款 ，

既违反税收法律法规 ， 也破坏法治公
平的市场竞争环境 。

值得注意的是，部分教育培训经营
主体长期依赖“预付制”模式，不少经营
者将预收款视为自有资金，通过不入公
账、 私人账户收款等方式截留收入，试
图以此缓解现金流压力或延迟纳税。

国家税务总局相关部门负责人表
示 ， 在增值税法施行后 ， 相关配套法
规已明确 ， 纳税人销售服务先收款 、
后分期提供的 ， 按照实际服务开始日
与合同约定日孰先原则确定增值税纳
税义务发生时间 ， 并对全部预收款一
次性申报缴纳增值税 ， “新规统一了
服务类预收款纳税口径 ， 明确预收款
不再适用分期纳税 ，严防潜在风险 。 ”

“教育培训行业的长远生命力 ，在
于教学质量与合规诚信 。 ” 中山大学
法学院教授杨小强表示 ， 各类经营主
体及从业人员要切实增强法治意识 ，
摒弃侥幸心理 ， 把合规经营作为立身
之本 ，守法经营 、公平竞争 ，实现持续
健康长远发展 。

“以大字吸睛、以小字免责”，
消费者不容糊弄

婚宴寿宴中常用的喜庆纸杯， 广告
里宣传“食品级”“可直接待客喝水”，买
回家才发现包装小字标注“需配吸管使
用”，这一现象被媒体曝光后引发关注。

标识上的大字再大，大不过事实；小
字再小，藏不住责任，不能允许消费者被
这类打擦边球的把戏糊弄。

日常消费中， 商家这种“以大字吸
睛、以小字免责”的套路屡见不鲜。 直播
卖货的主播喊着“全网最低价”，画面边
角却藏着“限特定规格、特定人群”；保健
品广告大字标榜“疗效显著”，“本品不能
代替药物” 等必要提示却缩成蝇头小字
一闪而过……这种“大小字”游戏，成为
部分商家收割流量、规避责任、误导消费
的惯用伎俩。

这种行为绝不能被简单称为营销技
巧，而是对消费者知情权的损害，对市场

规则、法律底线的刻意试探。 今年 3 月，
市场监管总局印发通知，剑指“误导性大
小字”广告等行为，开展为期半年的清理
整治。商家再玩误导消费者的套路，轻则
被认定为广告内容不清楚， 情节严重引
发消费者误判的，将被认定为虚假广告；
严重欺骗误导消费者、 扰乱市场竞争秩
序的，将被依法查处。

管住“大小字”游戏，还需多方发力。
各地市场监管部门要压实属地监管责
任，真监督、严执法、常曝光，形成有力震
慑。电商平台不能当“甩手掌柜”，应履行
好审核责任，及时拦截、清理“小字免责”
类误导广告。最关键的仍在商家自身，与
其挖空心思玩文字游戏、骗一时流量，不
如老老实实做产品、清清白白做宣传，靠
品质和信誉赢得长久发展。

法律的底线不会被一行小字绕过。
浑水摸鱼的“文字游戏”终将被识破，心
存侥幸的商家早晚会被消费者抛弃。

（新华社北京 4 月 9 日电
记者 周芷若 向定杰）

新 华 时 评


