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上海春兰展启幕，非遗传人现场传授技艺

助力长三角一体化发展在文化领域落地生根
新民晚报记者 金旻矣

孟春寻芳，赏兰吉时。 旨在传承中
华兰文化的第三届上海春兰展 2 月 28
日至 3 月 18 日在上海植物园举行 ，本
届展览以“三春辉映冰雪姿”为主题，邀
广大市民共赴一场“春日君子之约”，分
会场上海曲水园和上海醉白池公园也
同步启幕。

呈现四绝之美
本届春兰展主会场精品荟萃、匠心

独具，从名品展示、非遗传承到文化惠
民，全方位呈现春兰“色、香、姿、韵”四
绝之美。

展览汇聚百余品种、300 余盆春兰，
不仅有上海植物园多年保育的国兰名

品，也有杭州西湖风景名胜区花港管理
处、苏州市拙政园管理处 （苏州市园林
博物馆）、留园管理处、泰州市兰花协会
等长三角多家单位选送的春兰佳品。

通过活态保护与品种创新 ， 兰文
化在传承中焕发新生；同时 ，展览搭建
起长三角兰艺创新交流平台 ， 共探品
种培育、文化展示与创新发展路径 ，助
力长三角一体化发展在文化领域落地
生根。

本届春兰展的分会场位于上海曲
水园和上海醉白池公园，那里的兰花与
古典陈设相得益彰 。 在江南古典园林
中，一方兰桌与几丛幽兰演绎出各具风
情的东方美学。

兰艺可感可学
兰文化如何走出小众圈层，走进寻

常百姓家？ 展览通过科普展板、创新展
陈、非遗跨界、活动体验等多元形式，激
发群众参与热情 ， 让传统技艺走近大
众、焕发新生。 专题科普展板系统梳理
了兰花栽培非遗的传承脉络、核心技法
与发展历程，并设置春兰科普 、文化溯
源、名品图鉴三大特色板块 ，让传统兰
艺可感可学。

非遗传承人现场展示潜心创作的
兰花栽培作品，实现“传技”与“展艺”有
机融合。 兰花栽培技艺与海派盆景技艺
非遗传承人还跨界联手， 融合传统兰艺

与盆景美学，结合“兰石图”“兰归图”的
艺术精髓，创新打造场景化的展陈形式，
让兰文化以更鲜活的姿态融入生活。

值得一提的是， 上海植物园一直致
力于山茶属资源收集保存和创新利用。
依托这一科研方向与特色优势， 本届春
兰展还同步推出专题山茶品种展示，展出
国内外新优山茶品种近 60 个、共 100 余
盆。 其中，上海植物园自主培育的 5 个新
品种与 6 个野生种尤为珍贵，既彰显本土
育种实力，又尽显自然野趣。同时，还展出
引进自澳大利亚、美国、日本等国的特色
品种，各具风韵。 展览创新探索海派盆景
与山茶的融合模式，通过科研积累与园艺
美学的结合带来独具匠心的观赏体验。

“人从众”！ 今年过年期间南京路步行街客流爆发式增长

“中华商业第一街”的“留量”密码
新民晚报记者 张钰芸

一条百年老街如何进化为一座
“没有围栏的超级购物中心 ”？ 南京路
步行街用 IP 化的统筹运营 、空间维度
的立体重构以及生态系统的共生融
合 ，交出了一张答卷 ：马年新春 ，南京
路步行街客流迎来爆发式增长 ，大年
初一瞬时客流峰值直逼 4.8 万人 ，同
比激增 47%； 假期前三日累计客流持
续高位运行 ， 同比涨幅均超 25%。 这
并非偶然的节庆狂欢 ，而是 “南京路
和你一起迎新年 ”这一超级商业 IP 历
经五年长线深耕后 ，迎来的全面收获
期 。

以情感为纽带 破解流
量转化难题

传统步行街的核心痛点是 ， 海量
过境客流难以转化为有效消费 ，泛流
量繁荣背后是转化率与客单价双低
的尴尬 。 “南京路和你一起迎新年 ”以
情感为纽带 ， 实现从 “流量聚集 ”到
“全域消费 ”的突破 。

跨年消费券持续发放 ， 将单纯促
销升维为全街 “造节运动 ”。 2026 年是
IP 活动推出的第五年 ，消费券首次实
现线上线下联动 ，抖音首轮大额券 25

秒售罄 、小额券 28 秒告罄 ，支付宝线
下领券点排起长队 ， 平均核销率超
92%。连续五年的 “跨年不打烊 ”，推动
30 余家商户延长营业至凌晨 ，全业态
联动激活夜间经济 。 元旦期间 ，沿线
24 家商户同比增长 5.6%， 两家核心
百货销售额超 1.7 亿 ， 酒店营收涨幅
显著 ，印证了 “造节 ”模式的实效 。

老字号底蕴则成为留住人心的核
心支撑 。 作为全国首屈一指的老字号
聚集地 ， 南京路 50 余家老字号承载
着上海人的集体记忆 。 五年间 ，三阳
南货 、 邵万生等老字号重装升级 ，化
身 “新国潮 ”；今年春节前夕 ，云南南
路老字号美食街以 “春启新巷 ”之名
重聚南京路支马路 ，十余家老字号的
集体入驻 ，将 “城市烟火 ”转化为消费
升级资产 ，让南京路成为市民与游客
寻觅年味的核心场景 。 新春期间 ，美
食街上客流涌动 、一座难求 ，销售屡
创新高 。

文商旅体展融合则进一步提升情
感共鸣 。 马年新春 ，“绮马遇禧 ”禧市
集融合潮玩 、美食 、体育与非遗体验 ；
“票根经济 2.0”联动剧场群落与老字
号消费 ，新世界城 “十二楼音乐剧之
城 ”驻场剧目场场爆满 ，密集剧场群
让南京路从 “购物街 ”升级为 “文旅聚
合场 ”， 实现商业与文化价值双向提
升 。

构建立体消费 延长客
群停留时间

露天步行街的线性结构，易导致动
线冗长、客流疲劳，制约消费转化。 “南
京路和你一起迎新年”以 IP 为支点，联
动街区商户，从时间、空间、次元三个维
度发力， 构建立体多元的消费场景，延
长客群停留时间、提升转化效率 。

时间轴上 ，“跨年不打烊 ”持续升
级 ， 通过夜间券发放与商户延时营
业 ，打破 传 统 商 街 “入 夜 即 冷 ”的 瓶
颈 ，激活夜间经济增量 ，让商街消费
时间实现全天候延伸 。

空间轴上 ，以 “向上生长 ”破解商
业冷区难题 ：悦荟广场引入酒店化解
高楼层客流真空 ，打造 “恰恰谷 ”主题
空间集聚潮玩与餐饮 ；新世界新丸中
心高区打造 “外滩之眼 ”观景平台 ，低
区构建 “赛博朋克 ”主题场景 ，沿街立
面开放实现街面与商场客流互通 ，让
线性商街变得立体鲜活 。

次元轴上 ，精准捕获 Z 世代年轻
力 。 百联 ZX 创趣场集结头部二次元
品牌 ， 即将迎来 MAPPA 全球首家旗
舰店 ，助力街区升级为 “全球次元消
费目的地 ”； 宏伊国际广场潮玩旗舰
店 、世茂 广 场 “东 西 分 治 ”精 细 化 运
营 ，结 合 马 年 新 春 “财 神 豚 （卡 皮 巴
拉 ）”快闪活动 ，精准对接年轻客群需

求 ，为百年商街注入青春活力 。

整体生态协同 打造没
有穹顶的超级 Mall

商业街区的长期韧性 ， 不在于单
个商业体的强势 ，而在于整体生态的
协同 。 “南京路和你一起迎新年 ”IP 扮
演 “超级大脑 ”角色 ，打破商户 “单兵
作战 ”格局 ，将南京路打造成 “没有穹
顶的超级 Mall”。

除了千万级消费券联动全街全业
态 ，打破新旧业态客流壁垒 ，南京路
正在以 “全龄友好 ”的姿态拓宽受众
基础 。 在发力年轻化转型的同时 ，第
一百货打造 “银铃聚乐部 ”“百联繁花
里 ”等场景 ，提供适老服务与情感陪
伴 ， 兼顾年轻群体与老年群体需求 ，
实现全龄客群覆盖 。

此外 ， 东拓战略实施五年来 ，主
街延伸带动江西中路 、山西南路等支
马路复苏 ，“春启新巷 ”、外滩·中央广
场等节点升级 ， 推动 “主马路+支马
路+后街 ”立体商业矩阵成型 ，实现从
“一条街 ”到 “一个商圈生态 ”的跨越 。

未来 ，随着南京路 步 行 街 “海 派
之心 、经 典 永 恒 、时 尚 荟 萃 、国 际 多
元 ”四大 功 能 分 区 推 进 ，这 条 “中 华
商业第一街 ” 将继续以 IP 为引擎 ，
为上海国际消费中心城市建设提供
更多实操启示 。
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截至 2 月 23 日 24 时，2026 年春节档放映场次达 435.5
万场， 刷新中国影史春节档总场次纪录。 长三角地区表现抢
眼，江苏、上海分获省级与城市票房双第一，区域贡献全国超
1/4 的份额。

今年春节档以 6 部新片为主力 ，《飞驰人生 3》《惊蛰无
声》《镖人：风起大漠》《熊出没·年年有熊》位列票房前四。

根据猫眼专业版数据， 从场次上看， 春节档场次已达
435.5 万场，较去年 348.7 万场有大幅提升，刷新了中国影史春
节档总场次纪录。 相比之下，本届春节档票房 57.52 亿元，水
平有所下降。

这两组数据为何呈现不同的走向？ 仔细分析，整体上座率
有所下降，根据猫眼专业版，最热的《飞驰人生 3》上座率为
28.1%。 “熊出没”新作上座率为 26%左右。 对比去年，《哪吒之
魔童闹海》上座率超过 50%，《熊出没·重启未来》上座率也超
过了 30%。

另外，今年春节档平均票价为 47.8 元，落到了近 5 年的
最低水平。上座率的下降加之平均票价的下滑，都导致了今年
场次高而票房低的局面。

不过，2026 年春节全国日均排片量提升显著， 尤其三四
线城市新增影院数和银幕数持续扩张， 使得单位时间内的放
映密度提升。 虽然单场收益降低，但通过“薄利多销”模式，成
功拉动人次增长。这种“以量补价”的策略，在短期虽压低总票
房，却有效激活了下沉市场潜力。

票房占比超 1/4，长三角地区成为春节档最亮眼的区域。
总量上来看，长三角合计贡献票房超 14 亿元，占全国比

重超过 1/4，远高于其人口占比。 其中，上海稳坐城市票房收
入第一位。 江苏稍落后于广东，位于省级地区票房第二位。

长三角的表现强劲，源于三大核心优势：
一是影院基础设施高度密集。 截至 2025 年底，江苏全省

共有影院 1305 家、银幕 8167 块；截至去年 6 月，上海全市 16
个区共有 358 家影院、2217 块银幕， 规模体量居全球城市首
位。 头部影院的密集也带来了更大的市场增量。

二是下沉影院的爆发式增长。 数据显示，三四线城市贡献了今年春节档总票房
超过 50%。 截至 2 月 22 日 24 时，江苏盐城票房收入位于长三角城市第 9 位，全国
城市第 23 位，成为三线城市中的佼佼者。 从 2025 年全年数据看，昆山电影票房超
1.74 亿元，稳坐全国县域“头把交椅”。 而在安徽阜阳颍州的一家万达影城则成为春
节档安徽全省票房收入最高的影院，可见三四线城市的蓬勃消费力。

三是本土元素 IP 赋能。 《飞驰人生 3》作为上海出品、韩寒执导、沈腾主演的作
品，深度融入长三角元素，并在上海、浙江等地取景拍摄，引发本地观众自发打卡。
F1 中国大奖赛将在上海开赛，作为顶级赛事与上海这座城市深度融合，让不少人与
电影中的赛车元素深感共鸣，进而购票观影。

国家电影局发布的数据显示， 中国电影 2025 年全产业链产值达到 8172.59 亿元，
票房拉动系数约为 1:15.77，这意味着，每 1 元的票房收入，能带动近 16 元的相关消费。

“隔壁就是客户”，
行业巨头将全球研发总部落地闵行

2 月 28 日， 上海市政府举行新闻
发布会，会上透露，2026 上海全球投资
促进大会暨“投资上海”活动周将于 3
月 14 日正式开幕， 主会场设在上海东
方枢纽国际商务合作区。 闵行区将于 3
月 16 日召开 “2026 闵行区投资促进大
会暨商业航天产业推介会”。同时，推出
商业航天、 低空经济等特色考察路线，
让参会者深入产业园区、龙头企业实地
考察。

旁听了本次发布会的人本集团有
限公司党委书记、副总裁龙绍生在接受
澎湃新闻记者采访时表示，这是该集团
首次受邀参加上海全球投资促进大会，
“参加这样的大会， 对于我们集团以及
全球的上下游合作伙伴、相关的高校科
研机构都是一个非常好的交流平台，可
以给我们的客户提供更多的研发支撑、
产品迭代升级服务。客户也可以把他们
的需求转化成我们的设计输入，这是一
种双向奔赴。 ”

人本集团是目前国内规模最大、品
类最全的综合性轴承制造集团，同时也
是全球轴承行业前十中唯一的中国企

业。 龙绍生表示，上海是一个非常独特
的城市，产业集群非常丰富，轴承产品
所配套的装备、所需要的应用场景在上
海几乎都有，人才对于高端轴承研发至
关重要，而上海近悦远来的人才政策也
是众所周知的。 经过综合考量，人本集
团决定将全球研发总部落地闵行区浦
江镇， 并于 2026 年 1 月 7 日正式开工
建设。

“我们选择闵行区浦江镇，一方面，
离上海交大、 华东师大等高校很近，人
才资源比较丰富的；另一方面，对于高
端轴承所需要的应用场景， 比如机器
人、工业母机、低空飞行器、节能与新能
源汽车等都有。 不夸张地说，我们的隔
壁就是客户，就是人才供给地。 ”龙绍
生说，“再加上近些年与当地业务主管
部门、服务部门打交道非常畅通，各方
协同和行政效率也是非常高的。 ”龙绍
生举例说，人本集团全球研发总部项目
开工之前，市、区、镇相关部门就来到该
地块提前筛查影响开工的可能因素并
很快解决了问题， 让项目得以准时开
工。

根据规划，该集团全球研发总部及
智能制造项目规划用地 300 多亩，将分
两期建设，一期项目计划 2029 年建成。

（据 2 月 28 日今日闵行官方微信）

寻梅问春
2 月 28 日，盐城市大丰区梅花湾内万株梅花争芳吐蕊，吸引了众多游客前来赏

梅观景、打卡留影。 朱小龙 摄 视觉江苏网供图

春风送岗
公益招聘
2 月 28 日上午，淮南体育

馆内外人头攒动、 气氛热烈，
2026 年淮南市退役军人“建功
新时代”暨“春风送岗”大型公
益招聘会举行。这场由淮南市、
上海市闵行区、南通市、泰州市
三省（市）四地退役军人事务局
及淮南市人力资源和社会保障
局、市总工会、田家庵区政府联
合主办的招聘活动， 汇聚了
300 余家企业、提供 7000 多个
岗位。

本报记者 张 越 摄


