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文旅旺 民生暖 产业兴
苏浙皖三省绘就新春发展画卷

新民晚报记者 吕倩雯

2026 年“史上最长春节假期”圆满
收官，苏浙皖三省紧扣新春节点，立足
地域特色，在文旅融合、民生保障、就
业帮扶等方面多点发力， 交出了一份
份亮眼答卷，既彰显了节日烟火气，更
凝聚起新一年高质量发展的强劲动
能，绘就出一幅文旅兴旺、民生暖心的
新春画卷。

文旅融合提质增效 三
省多点绽放新春活力

这个春节，苏皖浙三省深挖文化
内涵 、创新呈现形式 ，推动文旅产业
“马” 力全开， 实现了人气与消费双
提升 。 其中 ， 江苏文旅表现尤为亮
眼 ， 经综合测算 ，9 天假期内共接待
游客 7581.12 万人次， 实现游客总花
费 609.63 亿元， 按可比口径分别增长
10.1%和 10.5%。 全省纳入监测的各类
文旅场所去重后接待游客 6406.97 万
人次，消费总额 344.05 亿元，省外游客

占比达 40.91%， 彰显出强劲的对外吸
引力。

江苏以“水韵江苏·邀您过大年 ”
为主线，推出 5800 余项文旅活动，推
动文化与旅游深度融合 。 南京第 40
届秦淮灯会璀璨亮相 ，老门东 “赤焰
神骏 ”灯组气势如虹 ；苏州平江历史
文化街区、徐州户部山等多地民俗盛
宴同步开启，烟火气与文化味交相辉
映。 得益于晴好天气，南京钟山风景
区 9 天接待游客超 190 万人次，同比
增长超 45%， 梅花与玉兰竞相绽放，
成为江南新春最动人的景致。 无锡拈
花湾、淮安西游乐园等景区凭借新潮
互动体验吸引年轻群体 ，335 家博物
馆推出千余项活动 ，让 “博物馆里过
大年”成为新风尚。

安徽则以一场美食盛宴激活文
旅消费活力。 总台马年春晚合肥分会
场惊艳亮相后 ，2 月 22 日正月初六 ，
“乐购新春·福满超级皖”主题活动在
合肥骆岗公园启幕，“超级皖”美食争
霸赛总决赛上演巅峰对决，淮南战队
最终击败阜阳战队， 捧起首届桂冠。
两队在 90 分钟内围绕“骐骥奔腾宴”

展开比拼， 其余 14 市战队同步呈现
特色宴席， 共同勾勒出安徽 16 市的
味觉版图。

活动现场，万份淮南牛肉汤、阜阳
羊肉汤免费供应， 广德炖锅等特色美
食汇聚，非遗巡游、光影盛宴、趣味运
动、年货市集同步开展，既彰显了徽菜
文化底蕴， 也让游客在烟火气中感受
合肥“科创+文旅”的双重魅力，实现了
百亿流量向消费的有效转化。

民生保障精准发力 暖
心举措护航新春返程

长假期间，三省聚焦出游服务、就
业帮扶等民生重点， 推出一系列暖心
举措，让群众度过一个安心、舒心、暖
心的春节。

江苏各地强化文旅保障， 优化便
民服务 ：南京夫子庙景区引入 “无人
机+”安保模式，实时监测人流并引导
通行；扬州中国大运河博物馆保障充
电桩正常运行；苏州景区推出行李寄
存和“元宝茶”服务；徐州免费开放数
万停车泊位 ， 推行公交免费乘坐政
策 ；镇江强化志愿者服务 ，用细节传

递温情。
浙江则聚焦务工人员返岗需求，提

前谋划、精准发力，为企业用工和务工人
员就业保驾护航。 2 月 22 日下午，浙江
省首列免费返岗专列 G2334 次列车准
点抵达杭州南站，550 余名黔东南籍务
工人员带着家乡特产和新春礼包顺利返
杭。为做好劳动力供需对接，杭州今年开
辟多条赴外招聘线路，覆盖四川、贵州等
9 个劳动力资源丰富省份， 一季度预计
组织 200 家企业开展 30 余场外出招聘
会，提供近 2万个就业岗位，其中不乏月
薪万元以上的优质岗位。

此外， 杭州还密集推出本地招聘
活动，2 月 28 日正月十二将举办新春
人力资源交流大会， 汇聚 200 余家企
业，提供 7200 余个岗位，设置多个服务
区域，为求职者提供一站式就业创业服
务。2 月至 3 月，全市四级联动开展 120
余场专场招聘会， 推动就业服务下沉，
助力失业人员、高校毕业生等重点群体
就近就业。这些举措既为企业搭建了人
才输送通道，也让务工人员感受到城市
温暖，为新一年的就业工作开好局、起
好步。

安徽歙县：非遗进社区
近日，在安徽省黄山市歙县知府鱼灯馆，歙县妇联与斗山社区开展“马头墙下学非遗”

主题活动。社区居民们在非遗传承人和志愿者的指导下，体验徽州鱼灯扎制、剪纸艺术和玉
米粿制作传统技艺，让古老的非遗技艺在社区生活中“活”起来，增强邻里情感与文化认同。

新华网 发 施亚磊 摄

2026 年 春 节 9 天 长 假 长 三 角 现 大 客 流
中新网南京 2 月 24 日电 2026

年春节 9 天长假结束， 节日期间长三
角现大客流。 中国铁路上海局集团有
限公司 24 日统计，截至 23 日，长三角
铁路部门在 9 天假期里发送旅客逾
2100 万人次，日均发送旅客近 240 万

人次，较去年假期日均增幅超 12%。
江苏省交通运输厅 24 日统计 ，

15 日至 23 日， 江苏省公铁水空共发
送旅客 1786.4 万人次 ，日均值 198.5
万人次 ， 日均值较上年春运同期增
长 5.9% ， 其中公路发送旅客 793.0

万人次 ，日均值较上年春运同期增长
0.9%；铁路发送旅客 751.5 万人次，日
均值较上年春运同期增长 10.7%；航
空完成旅客吞吐量 188.7 万人次 ，日
均值较上年春运同期增长 9.8%；水路
发送旅客 53.2 万人次，日均值较上年

春运同期增长 6.2%。
中国东方航空江苏有限公司 24

日统计，15 日至 23 日，该航司承运旅
客 39.86 万人次，同比提升 3.9%；平均
客座率达 88.61%， 同比增长 2.3 个百
分点。 (记者 朱晓颖)

“空 中 汽 车 ” 指 日 可 待 了 ？

今年初， 上海再发低空经济支持
政策，目标是“世界 eVTOL 之都”。 坐
上“空中汽车”是不是指日可待了？ 来
闵行吴泾的航空工业机载低空装备机
载选型中心，试着找找答案———

“建立这个选型中心的初衷，是希

望能够聚合整个机载公司旗下 47 家
成员单位。 ”航空工业集团民机机载公
司低空经济事业部高级工程师滕飞介
绍，中心包含航电系统、飞控系统、能
源动力系统等总共 9 大系统，44 个子
系统， 总共有 220 型产品供展示和选
型。

2024 年 4 月，中航机载总部从北
京迁至闵行吴泾镇， 为更好服务企业
和员工， 吴泾镇企服中心也随之从政

府搬至园区一线。 闵行区吴泾镇民用
航空专班负责人熊小芳说：“选型中心
成立之后， 这里飞速集聚起 139 家高
成长的科技型企业。 我们可以很自豪
地说：今年，闵行会启动全国首个城市
环境的试飞区， 开放之后会吸引更多
的 eVTOL 企业来到吴泾镇。 ”

从链主牵引到生态成林， 闵行的
招商逻辑清晰显现。 上海闵行商务管
理有限公司副总经理刘晓彤表示：“从

我们招商的角度来看， 它其实是链长
招商式、 以商引商这种方式非常好的
抓手。 能够申请到机载装备的国家级
的中小企业特色产业集群， 一方面多
亏有像中航机载、时的、沃兰特等 eV鄄
TOL 的整机企业，包括一些核心部组
件的企业， 像特金信息这样的安防网
格化的保障企业， 同时依托闵行非常
深厚的航空工业的产业基底。 ”

（据 2月 24日今日闵行官方微信）

长
三
角
漫
剧
﹃
造
梦
﹄
之
后，

如
何
﹃
深
耕
﹄？

新
民
晚
报
记
者

黄
佳
琪

这个马年春节，AI 以迅
猛的方式包围了我们的生
活：互联网巨头砸下超 80 亿
元打响 “春节 AI 大战 ”，千

问、元宝、豆包轮番登上应用下载榜首；央视春晚上 ，豆包 Seedance
2.0 模型让“花神”在 AI 生成的视觉奇观中唯美绽放。

与此同时，另一个由 AI 催生的新物种———漫剧，已悄悄占据了不
少人的手机屏幕。当真人短剧流量争夺进入白热化，长短视频平台不
约而同将目光投向了这片“新战场”。

千部产能 技术狂飙按下加速键
上海静安“视听静界·π 空间”里，一起闹海联合创始人、总导演王

霆定下了一个“小目标”：年产 1000 部 AI 漫剧。“现阶段我们可以月产
30 部，春节后将提升至月产 100 部。”

95 后创客于才钦把公司开在了上海青浦和湖州德清， 组建了 3
个 AI 漫剧制作小组， 每组 3 到 4 人，“平均一个小组一个月完成一部
AI 漫剧，就能收回成本”。

杭州一家制作公司里，百余名动画师中有一半以上是近半年才入
行的新人。公司负责人算了一笔账：以往培养一名能独立上手完成基
础动画设计的新人，少则半年、多则一年；如今，经过一周左右的 AI 工
具操作培训和创意表达引导， 他们就能参与到简单的漫剧片段制作
中。

在几年前，这一切还难以想象。做动画片曾是“专业选手”的专属
领地，复杂的技术、高昂的成本、漫长的周期，把绝大多数“业余玩家”
挡在了门外。但 AI 的到来，彻底敲开了这扇门。

什么是 AI 漫剧？它是将漫画中的静态画面通过动画技术、配音、
音效等手段转化为具有动态感和声音效果的短剧形式。 简单来说，就
是用 AI 这个“魔法棒”，把静态的漫画或网络小说，快速“变”成有声
音、有画面的动态短剧。它既保留了漫画的视觉质感，又延续了短剧的
紧凑节奏，精准适配当代人碎片化的观看需求。

这门生意有多大？DataEye 剧查查副总裁林启文给出了一组数据：
漫剧市场规模预计从 2025 年 168 亿元跃升至 2026 年 240 亿元以上，
2025 年用户规模达 1.2 亿，预计 2026 年将突破 3 亿，且用户年龄覆盖
18 至 40 岁，与真人剧受众高度重合，Z 世代付费意愿强烈。

平台的嗅觉总是敏锐的。抖音、快手、B 站、阅文集团等纷纷入局：
或开放 IP 版权池，或推出创投计划，或上线专属剧场，或给予高额分
成，从资金扶持到流量倾斜，从版权开放到全链路转化，各大平台正加
速抢占漫剧赛道。

技术铺路，平台搭台，漫剧制作的“平民化”时代由此开启。文科出
身的樊玮半年前还在互联网行业，如今已是一位熟练的动画师了———
输入文字，AI 几秒生成图片，再通过图生视频技术，串联成完整的剧
情。AI 的这种魔力，让无数像樊玮一样的年轻人涌入这一赛道。

万亿流量 狂欢下的价值观迷途
然而，浪潮汹涌之处，必有泥沙俱下。
玄幻、修真、逆袭、末世、系统……打开各大平台的热播漫剧榜，题材的同质化程度令人

咋舌。
“爽”，仿佛成了漫剧的第一生产力。借助 AI，原本需要复杂建模的打斗场面可以一键生

成，主角逆天改命的“燃点”被无限放大，但这种对“强设定+高爽感”的极致追求，也逐渐滑
向失控的边缘。

2026 年元旦期间，一部名为《我在末世开超市》的漫剧在播放量突破两亿后被紧急下
架，原因是涉嫌抄袭另一部于 2025 年 11 月上线的作品。这起版权纠纷，只是冰山一角。

更令人忧虑的，是部分作品在价值观上的迷失。一些热门作品打着“逆袭”“守护”的旗
号，其内核却常常简化为人与人、人与世界的粗暴对抗，仿佛一切难题都可以通过暴力或者
“系统”赋予的金手指来解决。曾以 1.4 亿人次播放量成为行业爆款的《高考落榜，忽悠同学
上冥牌大学》，最终因“过度宣扬封建迷信”，将歪门邪道包装成逆袭捷径，被全网下架，为整
个行业敲响了警钟。

除了内容之“忧”，还有生产模式之“痛”。
这几年， 技术的迭代从未停歇。2 月 7 日， 字节跳动推出了 AI 视频生成模型 Seedance

2.0，凭借导演级叙事能力与自分镜、自运镜等技术突破，开启了 AI 视频“一人一剧组”时代。
就在刚刚过去的春晚舞台上，Seedance 2.0 已大显身手———在《贺花神》节目蜀葵花和金鱼
的制作中，它为每位演员的表演定制了“一月一人一景，一花一态一观”的视觉奇观。

理论上，技术的升级将进一步降低漫剧的制作成本、缩短制作周期，为行业注入新动
能。然而，技术红利落地的过程，并非总是坦途。AI 虽然降低了门槛，但也催生了某种意义上
的“数字工地”。一位业内人士透露，制作一部表情包漫剧，市场正常报价至少为每分钟 300
元，而眼下经过层层外包压价，最低可能只要 40 元。制作稍复杂的动态漫剧，千元左右的分
钟报价也出现过被压到 400 元的案例。

这种价格战的背后，其中一个原因是部分资本入场时的投机心态。一些投资者追逐的
是风口，逻辑是快速铺量、押中爆款，而非深耕内容。

外界对漫剧也存在一定误解，以为有了 AI，“一人一电脑”就能低成本量产。这导致了一
个吊诡的现象：AI 本应是提升效率的工具，却反过来成了压价的借口。

但事实上，技术的进步并没有改变内容创作的本质，好的漫剧依然需要懂叙事的导演、
会讲故事的编剧、懂节奏的剪辑师……AI 提高了“画”的效率，但“讲什么故事”“怎么讲好故
事”，始终是人的事。

百亿赛道 长三角的“修剪”与“培育”
风口已至，监管与自律也随之而来。2026 年开年，国家广播电视总局在全国范围内开展

了为期一个月的专项治理行动，重点整治“AI 魔改”视频传播乱象。这无疑给狂奔中的漫剧
行业踩下了一脚“刹车”。

但对于一个新兴行业来说，刹车并非终点，而是转弯的开始。野蛮生长靠“赌”爆款，精
品化则需要“养”生态。

杭州高新区（滨江）的选择是“建基地”，依托国家动画产业基地的坚实根基与中国网络
作家村的文化资源，联合浙江传媒学院，共同发起建设“AI 漫剧培育基地”。该基地将聚焦漫
剧这一新兴形态，构建一个集“作品发掘、人才培育、产业合作”于一体的全链路培育生态。
这里不仅有最高 200 万元的漫剧投流补助，还有从剧本创作、内容制作到平台投放、IP 转化
给予的全流程支持，目的就是要把好的故事种子培育成参天大树。

杭州西湖区则选择了“办大赛”。“西湖新风”AI 漫剧创作大赛拿出百万元奖金、免租两
年、展映资源等支持，试图构建起“网文—漫剧—影视”的三级阶梯式孵化体系。他们的目标
很明确：把真正有创意的“潜力股”挑出来，而不是让算法推荐的“爽剧”淹没一切。

漫剧不能只悬浮在玄幻的虚空里，也需要接一接地气。在安徽黟县，黄山硅基思索科技
有限公司计划将 AI 技术与黟县文旅深度结合，开发名人名事漫剧重现、定制化文旅漫剧等
体验项目，让游客沉浸式感受徽州文化，助力“影视流量”转化为“文旅消费增量”；在宣城，
赤乌影视计划携手当地共同建设集 AI 制作、技术研发、IP 孵化、人才培养于一体的长三角
AI 漫剧制作基地……

对于长三角而言，这里聚集了技术、资本和人才，但要将这些优势转化为可持续的精
品产出，还需要更多的磨合与沉淀。从杭州的网文 IP 孵化，到安徽县域的制作探索，再到各
类扶持大赛的举办，长三角正在试图为漫剧的“野蛮生长”修剪枝叶。

但最终，决定这片试验田能否开花结果的，或许不是流量的高低，而是能否在技术浪
潮中守住内容创作的初心———讲好一个值得被观看的故事。


