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春节临近， 因工人误把毛绒玩偶嘴角缝
反， 浙江义乌制造的 “笑脸小马” 变成委屈巴
巴的 “哭哭马”， 却在网上意外走红。 敏锐捕
捉到网友的反馈， 当地厂商迅速调整策略， 将
“错版马” 转化为热销品， 还申请了外观专利。

故事还没结束。 厂商短时间内调整生产
线， 从 2 条扩至 10 多条， 满负荷运转仍供不
应求； 老板一句 “弄错的工人还没找到， 先
给所有员工发奖金”， 既化解了失误的尴尬，
更展现出对市场信号的精准把握。

小小 “哭哭马”， 折射供给端对需求端的
快速响应， 映照义乌成熟的产业链生态。 这
种因势而变、 柔韧合一的能力， 正是中国经
济竞争力的基底， 也给推动高质量发展带来
启示。

“柔性” 的关键是以变应变， 用弹性供给
对接多元需求 ， 提升产业韧性 。 柔性生产 ，
打通消费端与生产端， 兼顾规模制造的高效
率与个性定制的精准性， “微创新、 小批量、
快迭代 ” 成为亮点 。 AI 眼镜 、 太阳能风扇
帽、 喷水雾防晒伞等快速出圈， 正是柔性生
产重构产业逻辑的生动体现。 建立 “用户需
求—智能设计—柔性生产” 全链条数字化体
系， 将助力中国制造既保有规模优势， 更具
备品质长板。

“柔性” 的特点是精准赋能、 灵活适配。
不搞 “一刀切”， 而是因地制宜、 因势利导，
有利于提升区域经济韧性。 针对小型外贸企
业小批量、 多批次、 多品种的海关报关需求，
为义乌量身定制市场采购贸易方式。 企业报关商品品类超过 5 种， 即
可选择简化申报， 成就了 “单个集装箱能集拼多样商品” 的便利。 上
海推动 “信用+风险” 分级分类监管， 对信用好的企业、 风险低的事
项最大限度减少现场检查频次， 让经营主体不再为 “多头检查、 重复
检查” 烦恼。 在守住底线前提下为经营主体松绑赋能， 有效提升了经
济韧性和发展效能。

“柔性” 不仅适用于企业管理、 产业发展， 也有益于社会治理。 吉
林辽源市， 一边新改造停车场， 一边以教育劝导为主进行柔性执法，
破解大货车停车难题， 实现秩序与效率双赢； 宁夏， 不追求人才隶属
关系， 而是聚焦于智力服务本身， 依托技术指导、 学术交流、 项目合
作等形式开展柔性引才， 推动 819 名特聘专家成果加速转化， 并吸引
更多本地发展急需的智力资源。 平衡好法治的稳定性与政策的灵活性，
才能更好实现治理的现代化。

《道德经》 有言 “天下莫柔弱于水， 而攻坚强者莫之能胜”， 揭示
“柔” 中蕴含的持久力量； 《周易》 贵 “变”， 强调 “穷则变， 变则通，
通则久” ……今日中国经济社会治理中呈现的柔性， 体现着中华优秀
传统文化在当代的创造性转化与创新性发展。 运用这种东方智慧， 从
车间里的柔性生产， 到制度上的精准赋能， 再到区域协调发展的协同
联动， 我们不断增强产业体系的适应性、 包容性、 抗压性， 进而不断
增强发展的韧性和适应性。

中国人爱竹， 钟爱这份 “千磨万击还坚劲， 任尔东西南北风” 的
柔韧。 真正的强大， 不是固步自封， 而是因时而变的从容适配。 以柔
性拥抱多元、 以开放成就共赢， 中国经济将穿越周期， 始终充满活力。

合力斩断盗播黑产链
王雨婷

优质版权内容是视频平台的核心竞争力， 然而盗版问题始终是行
业发展的一大困扰。 上海市高级人民法院近日披露的一起侵犯著作权
犯罪案件中， 不法分子通过搭建聚合平台盗取正版视频内容， 并以远
低于正规平台会员费的定价吸引用户。 此案的审判再次将盗播视频的
黑色产业链暴露在了阳光之下。

数据显示， 我国网络视听用户规模达 10.91 亿， 行业市场规模达
1.22 万亿元。 庞大的用户和市场规模给不法分子带来了可乘之机。 盗
版问题不仅侵害了版权方的合法权益， 还严重扰乱了网络视听市场的
秩序。 聚合平台给出的低廉定价， 看似让用户享受了实惠， 实则会打
击内容创作者的积极性， 影响行业优质内容供给。

版权保护关乎行业的共同利益。 加强著作权保护， 打击盗播视频
势在必行。 由国家版权局、 工业和信息化部、 公安部、 国家互联网信
息办公室联合开展的 “剑网 2025” 专项行动， 就将非法搬运、 传播、
售卖视听作品的侵权行为， 列为打击重点之一。 打击盗版非一日之功，
盗播视频的整治所涉及的内容、 环节众多， 还需要多方协同发力。

各大平台应加快优化 “防盗技术” 和会员服务。 针对当前不法分
子层出不穷的视频抓取、 传播手段， 平台需升级算法加密， 强化用户
权限验证， 提高对于后台数据的监控力度， 密切关注动态异常账户，
让版权保护行为真正走到盗播手段的前面。 平台也要提供更多差异化、
定制化的增值服务， 用物超所值的服务品质， 培育用户付费习惯， 提
升会员忠诚度。

培养用户的著作权保护意识同样重要， 需求侧改善才能从根本上
铲除盗播滋生的土壤。 由于缺乏正规授权和管理， 聚合平台往往缺乏
服务保障与售后支持， 违规广告频现， 用户个人信息安全也面临风险。
树立版权意识、 自觉抵制盗版， 不仅可以保护用户自身权益， 还可提
振创作者信心， 推动营造良好的优质内容生产环境。

科技新年货，让春节更有“智”感
王国雨

春节序幕已被各地的年货节正
式拉开。 与往年不同，今年科技新年
货成了人们新年采购的 “新宠儿”，
年货清单正被科技进步改写。 在杭
州“2026 浙江新春消费季”的年货大
集上，多款“新春数智年礼”集中亮
相。 实像悬浮手机贴，因兼具新春吉
祥寓意与炫酷科技感， 受到消费者
追捧，供不应求；能在空中飞行、稳
定跟踪拍摄，仅重 125 克的飞行相
机吸引众多顾客询问体验；内置大
模型，具备跳舞功能的桌面陪伴机
器人，在孩子们瞪圆的眼睛与年轻
人举起的手机镜头前 ，成为 “气氛
担当”。 在深圳市华强北的“向新策
马·跨年潮 GO 季”活动中，具备交
互能力和情绪陪伴属性的智能终
端产品 ，热销大卖 ，让新年有了新
的科技质感。 登上热门年货清单的
还有适老化科技产品，在北京市西
城区的银龄年货节上，智能外骨骼
助行机器人， 能实时显示心率、呼
吸数据的智慧 AI 床垫， 都成了晚
辈表达孝心的热门选择。

科技产品批量跻身民众的年
货清单 ，使 “人工智能+消费 ”具有

了假日经济新图景。 当“随时买、及
时达 ”成为购物常态 ，年货消费从
“实用型 ”“囤积型 ”转向 “体验型 ”
“关怀型”便是必然。 科技新年货为
传统春节注入了新潮活力。 扫地机
器人 、擦窗机等组成的 “懒人清洁
套餐”，已成为许多家庭“新年大扫
除 ”的得力助手 ，而 AI 眼镜 、翻译
耳机则为计划春节出游的人们提
供了“科技旅行装备”。 智能陪伴机
器人的温情互动和机智祝福 ，使
“情感交互” 成为该类产品的核心
价值。 年货清单的“科技增项”，折
射出民众对美好生活的向往有了
更丰富的维度，科技正以温暖的方
式重塑春节仪式感。

科技新年货的走俏并非偶然 ，
而是技术成熟、政策引导与消费升
级同频共振的结果。 在需求端，消
费者更加注重服务与价值体验，从
消费级无人机到智能穿戴 ， 从 AI
互动产品到外骨骼机器人，跨代际
的多样化需求为科技年货打开了
广阔市场。 在产业端，制造业基地
推动 AI 与智能制造深度融合 ，催
生一大批本土品牌。 而这一切得益

于政策的精准引导与赋能。 商务部
牵头的“2026 全国网上年货节”，将
“科技消费”作为重要板块，鼓励智
能产品消费。 国家“两新”政策支持
下 ，智能眼镜 、智能手表等智能产
品今年首次纳入全国性补贴范围。
政策不仅促消费，也强调规范科技
产业生态，2026 年 5 月， 我国将实
施两项智能家电国家标准，建立五
级智能等级评价体系，推动科技消
费从“概念炒作”走向“价值沉淀”。

年货从来不只是物品 ，更是中
国人新春团圆、祈福、迎新、敬老和
亲情友情联结的载体。 科技年货从
“小众尝鲜”变身“全民追捧”，这一
现象表明，只要科技创新深度融入
日常生活，主动适配节庆场景，传统
佳节的节日内涵完全可以因科技元
素的融入而获得更好的表达。 只要
科技年货价格亲民、功能聚焦，可以
精准切中人们对于情感交互、 健康
关怀、智慧生活的新需求，产品就能
打动人， 就可以实现现代科技与传
统节日的双向奔赴。

在拥抱科技新年货带来的时尚
感与新奇感的同时，也应注意到，科

技年货的产品设计要防止流于表面
炫技和技术堆砌， 唯有紧密贴合社
会多元需求， 兼具普惠性和人际连
接感的科技产品才能走得远。 首先，
科技年货尤其要注重弥合 “数字鸿
沟”，防止高科技礼物成为无法使用
的摆设。 比如，考虑到对数字技术不
熟悉的长辈， 产品要有易用性和清
晰的引导， 让技术温暖地抵达每一
个人。 其次，科技年货要注重对节日
文化内涵的创造性转化， 让科技成
为激活传统文化生命力的催化剂。
例如，将增强现实技术与年画、剪纸
等非遗技艺相结合， 创意设计者从
生肖文化、礼俗历史中寻找灵感，都
能使科技年货变得更加丰富多彩。
当然，我们不要忘记，年味的核心始
终是真情的陪伴、 用心的沟通和共
同参与的仪式感。

科技新年货的走俏， 让年味变
得更新、更浓，也更有时尚感和科技
感，这是属于数字时代的独特年味。
传统佳节正因科技的融入而焕发新
的生机和魅力， 这是科技与人文和
美共生， 传统与现代新旧交融的新
春图景。

年货市场红火，映照温暖祥和中国年
庄红韬

随着春节将至， 节日气氛越来
越浓。 从城市商超到乡村集市， 从
线上平台到线下展会， 无论是过年
用的食材、 走亲访友的礼物， 还是
年俗装饰、 文化创意产品， 都呈现
一片红火景象。 年货市场的热闹景
象不仅勾勒出春节消费的新图景，
更传递出温暖祥和的中国年氛围。

年货物资丰富， 托稳节日 “菜
篮子” “米袋子”。 从东北的米粮
到江南的鲜蔬， 从沿海的水产到西
北的干果， 跨越山河的丰饶物产汇
聚于百姓餐桌 ， 确保了节日期间
“菜篮子 ” “米袋子 ” 量足价稳 。
在北京新发地年货节上， 来自全国

各地的蔬菜、 水果、 肉类等农产品
琳琅满目， 数量稳定充足， 该年货
节的举办 ， 正是全国物资流通顺
畅、 供应能力强大的缩影。 物资供
应保障是年货市场的基石。 丰富的
物资供给， 不仅满足了百姓基本生
活需求， 更为消费升级提供了坚实
后盾， 让千家万户的团圆饭更加丰
盛、 更有滋味。

如今， 年货消费早已超越简单
的 “囤货”， 转向追求品质、 体验
与服务。 年货节上， 智能家电、 国
潮精品、 绿色食品、 跨境商品备受
青睐； 各地举办的老字号嘉年华、
中外潮品年货会 ， 融合传统与时

尚 ， 激发了消费新热点 。 日前 ，
“非遗贺新春·寻味中国年” 主题推
广及相关购物月活动在全国展开，
众多非物质文化遗产项目以年货形
态走进现代生活。 许多老字号品牌
推陈出新， 将传统工艺与现代设计
结合 ， 焕发新生 。 市场繁荣的背
后， 是消费需求旺盛的体现， 也是
中国经济内生动力的生动注脚。

年货高效顺畅地送达千家万
户 ， 离不开强大的服务保障体系。
面对节日激增的配送需求， 物流行业
“人机并肩”， 坚守岗位。 智能分拣机
器人、 无人机、 大数据调度系统大幅
提升效率， 无数快递员、 外卖员穿梭

于大街小巷， 确保年货 “最后一公
里” 乃至 “最后一百米” 的畅通。 电
力、 交通、 市场监管等部门也提前部
署， 全力保障市场秩序与安全。 这份
周全的保障， 让无论身处城市还是偏
远乡村的人们， 都能及时收到满载心
意的年货， 感受到社会高效运转带来
的便利与温暖。

红火的年货市场， 是民生幸福
的缩影 ， 也是中国经济活力的体
现。 丰富的物资、 繁荣的消费、 浓
郁的节日气氛， 共同绘就出温暖祥
和的中国年画卷， 让人们在浓浓的
年味儿中， 迎接崭新一年的美好与
希望。

撬动消费
贴息力度更大、 消费领域更

广、实施期限更长、机构覆盖面更
宽……近日， 财政部等部门对个人
消费贷款和服务业经营主体贷款的
贴息政策进行优化。 记者从多地了
解到， 银行机构积极推进两项政策
落地， 帮助越来越多的居民和企业
得到实实在在的支持。

新华社 发 勾建山 作

旅客出行有更多选择
记者从中国国家铁路集团有限公司获悉，2 月 8 日全国铁路预

计发送旅客 1325 万人次， 计划加开旅客列车 1688 列， 其中在京
广、京沪、京哈等主要高铁通道增开夜间高铁列车，对春运部分非
热门线路车票实行最低 2 折优惠票价， 为旅客出行提供更多选
择。 新华社 发 朱慧卿 作

施工围栏不能一围了之
潘世鹏

城市道路建设、 管网改造、小
区绿化等工程附近，都会设置施工
围栏，防止市民误入危险区域。 本
为守护安全而生的围栏，现实中却
逐渐变了味：有的一立经年，施工
进度拖沓迟缓，徒增周边居民出行
困扰；更有甚者，围栏沦为遮掩工
程停滞的“遮羞布”，数月乃至数年
“围而不建”， 既挤占公共空间，也
寒了群众的心。

随着城市化建设进程不断加
快， 基础设施建设项目日渐增多，
各类施工围栏也频频出现在街头
巷尾。 原本畅通的道路因施工频
繁受阻， 给周边群众的日常生活
与出行带来诸多不便。 短期围栏
为保障安全所设， 群众尚能理解
支持。 但设置时间长、 严重影响
生活的围栏， 难免引发不满与诟
病。 如何在筑牢施工安全防线的
同时， 兼顾公众出行便利， 成为
摆在城市建设者与管理者面前的
重要课题。 破解这一难题， 关键
在于从制度完善与管理优化两端
发力。

科学设置围栏，首先要做到精
准规划、公开透明。 要合理划定围
栏范围，明确设置时限，并主动向

社会公示； 通过动态更新工程进
度、绕行指引、联络方式等信息，让
群众清晰掌握施工动态，减少信息
不对称带来的困扰。 其次，需摒弃
“一围了之”的粗放管理，推行灵活
管控模式。 尤其对于工期长、影响
范围广的工程， 应采取分阶段、分
区域施工策略，根据工程进度动态
调整围栏区域，最大限度降低对交
通与居民生活的干扰。 更重要的
是，需建立健全责任追溯与问责机
制，针对无故拖延、久围不建的项
目，严肃追究相关单位及责任人责
任，形成有效约束，倒逼工程按时
保质完成。

一道小小的施工围栏，既是施
工安全的“防护墙”，也是观察城市
文明程度与治理水平的“窗口”。城
市建设的核心要义是便民利民，每
一项工程的实施都应仔细考量公
众需求。唯有在规划之初便注入人
文关怀，在管理过程中贯穿灵活高
效与公开透明的理念，才能避免施
工围栏异化为群众生活的“堵点”。
让围栏回归安全保障、服务工程的
本源，方能实现工程建设与城市宜
居的共进，让城市发展红利真正惠
及每一位市民。

当心那些胡编乱唱的“AI歌手”
吴光于 薛 晨

人工智能浪潮正在给音乐创
作带来新挑战。 近日，有博主借助
AI 技术盗用美国歌手碧昂丝的声
音翻唱《泡沫》，遭原创邓紫棋维权
后道歉、下架。 相比之下，另一种胡
编乱唱的“AI 歌手”更值得警惕：有
网友发现，某音乐公司打造的所谓
“彝族 AI 歌手”， 用不知所云的语
言翻唱多首热门歌曲，虽然配了彝
汉双语字幕，但评论区的彝族网友
们纷纷表示“听不懂”。

近几年，有一些少数民族歌手
靠作品“出圈”，吸引了人们对民族
文化的关注。 然而，个别企业、博
主在嗅到流量气息后，借助 AI 将
少数民族语言、服饰等元素 “一锅
乱炖 ”，看似新奇悦耳 ，实则混淆
视听。 比如前面提到的 “彝族 AI
歌手 ”，就被网友指出 “脸是泰国
的， 头饰是苗族的， 语言是自创
的”。

中华民族大家庭中，各民族的
语言、服饰、纹样、习俗都有对应的
历史渊源与文化内涵。 流量导向的
“魔改拼贴”， 用 AI 技术凭空生造
子虚乌有的“方言”，本质上是披着
“创新”和“跨界融合”外衣的胡编
乱唱。

它钻了大众对民族语言、少数
民族文化缺乏了解的空子，利用技
术工具产出“民族伪文化 ”产品收
割流量。 殊不知，在网络早已触达
偏远彝乡山村的今天，这类粗制滥
造的产品很快就能被当地民众识
破。 生产、传播这类产品，无益各民
族交往交流交融，更无益优秀文化
的传承。

百工从事，皆有法所度。 技术
可以模拟声音 、拼接画面 ，但无法
替代浸润在血脉中的民族情感与
文化记忆。 音乐创造当然可以融入
新技术， 但必须坚守人文底线、公
序良俗。 民族文化是中华优秀传统
文化的重要组成部分，只有在创作
中坚持技术向善，才能推动中华优
秀传统文化创造性转化、创新性发
展。

据了解 ， 该公司不仅生造了
“四不像”的所谓 “彝族 AI 歌手 ”，
还如法炮制了同样存在争议的“藏
族 AI 歌手”。 文艺创作，兹事体大。
对凭空杜撰、张冠李戴 、恶意解构
的行为，不能纵容。 平台需落实主
体责任，完善审核机制，对“魔改拼
贴”内容加强识别。 监管部门需与
时俱进，为这类新现象划定红线。


