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今日闵行

全球精品咖啡生豆大赛将在闵行开赛

全球八九十款咖啡精品豆来闵行啦！
2025“中国之选”全球精品咖啡生豆大赛
将于 7 月 26 日正式开赛。 与去年相比，
本届大赛规模更大、规格更高，吸引了来
自世界各大产区的顶级咖啡生豆参赛 。
从稀有珍贵的参赛豆种， 到享誉国际的
烘焙大师，再到权威专业的评审团队，最
强阵容已备好，只等你来。

目前大赛已汇集来自中国、 巴西、哥
伦比亚、秘鲁、厄瓜多尔、哥斯达黎加、萨
尔瓦多、埃塞俄比亚、坦桑尼亚、肯尼亚、
卢旺达、布隆迪、乌干达、越南、泰国等 15
个国家的近 90 种咖啡豆， 其中罗布斯塔
豆的参赛数量较去年显著提升， 来自越

南、泰国等地的精品罗豆则是首次亮相。
今年赛事另一亮点是首次设立罗布

斯塔主审席位并迎来参赛罗豆数量的大
幅提升， 集齐市面上稀缺的精品罗豆，部
分参赛罗豆熟豆价格达到近千元/公斤，
为评审团队提供了难得的品鉴体验。这批
参赛生豆将由 2024 世界咖啡烘焙大赛中
国冠军、全球排名第四的烘焙师刁成磊操
刀烘焙。

特邀评审中包含瑞幸、星巴克、库迪、
金猫等企业的大咖及世界冲煮比赛中国
区冠军、杯测冠军等。 赛事评审团招募进
入最后阶段，秉持开放包容理念，大赛欢
迎各界人士参与，无论你是专业持证咖啡
师、烘焙师，还是热爱咖啡文化的美食达
人、生活家，都可以报名加入感官评审团
队。

（据 7 月 22 日今日闵行官方微信）

一些商场向宠物开放， 带动客流营业额
双增，上海正制定国内首个专门管理规范
“它经济”成为商业体发力新“支点”

解放日报记者 叶 宇 段心玫

对于住在苏河湾万象天地附近的居
民来说，清晨、傍晚带着家里的“毛孩子”
到商场里溜达一圈几乎已成日常。 在这
里，消费者可以带着宠物一起吃饭、购物
或参加各类宠物社群活动。

今年上海宠物时装周期间发布的
《2025 年宠物时尚趋势白皮书》显示，去年
中国宠物数量首次超过 4 岁以下婴孩，中
国宠物市场规模已突破 7000 亿元， 预计
2028 年将达 1.15 万亿元。

在持续升温的“它经济”驱动下，一批
商业地产像苏河湾万象天地一样开启“宠
物友好”探索。 仲量联行统计数据显示，去
年上海市购物中心新开门店业态面积占
比中，宠物及其他服务的业态面积占总面
积的比例达到 2.1%， 较前年同期增长 0.6
个百分点。 宠物友好商场以萌宠引流，切
入新的消费赛道。

借力宠物经济
放眼全球， 伴随宠物数量越来越多，

人与宠物的关系愈发亲密，社会公共空间
的“含宠量”也不断上升。

以美国为例， 当地研究机构数据显
示，美国约七成家庭饲养宠物，宠物经济
规模近 1500 亿美元。 需求推动下，约 68%
的非宠物专业零售店允许顾客携带宠物
入内，包括一些高端百货商场。

国内的宠物市场虽然起步较晚，但近
年来进入高速发展期。 在上海，西郊百联、
西岸梦中心、苏河湾万象天地等一批商场
向宠物敞开大门。 《2025 年宠物时尚趋势
白皮书》分析认为，中国养宠家庭渗透率
达到 30%以上，标志着行业已从“培育期”
逐步迈入“全民化阶段”。

“养宠需求慢慢向高阶延伸， 宠物消
费正在升级。 无论从商业端还是产业端来
说，都是一片广阔的‘蓝海’。 ”白皮书共同
发布方 POP 趋势网站的董事长陆平一
说。

转型宠物友好商场的第一步，就是引
入宠物相关业态，吸引更多的养宠人士前
来消费。 苏河湾万象天地在商场东里辟出
整层宠物主题专区，网罗洗护美容、宠物
鲜食、日托寄养、宠物摄影等多元服务。 西
郊百联内入驻多家宠物友好概念门店，为
养宠者提供涵盖宠物瑜伽体验、宠物游泳
等遛宠休闲方式。

“但是宠物友好商场并不完全等同于
宠物业态商场，‘宠物友好’通过为养宠人
士提供相关服务， 形成商场的磁吸力，并
在此基础上满足他们的各类消费需求。 ”
上海苏河湾万象天地总经理黄靖钦表示，
养宠人群覆盖全年龄段，消费需求包含但
不止于宠物。

打造适宠空间
从国内外宠物友好商场的成功经验

来看，除了业态上进行有的放矢的调整之
外， 其实更注重的是对宠物的开放与包
容。 也就是说，既要在硬件上打造出适合
宠物出入的空间，也要从软件上营造出欢
迎携宠顾客的氛围。

记者观察发现，通常拥有开放空间的
商场，更具改造潜力。 西郊百联曾是国内
第一家开放式花园购物中心，2023 年重新
开业后成为人宠共融的乐园。 苏河湾万象
天地也自带 “基因彩票”，6 万平方米开放
式商业空间与 4.2 万平方米城市绿地公园
有机融合， 形成四通八达的空间结构，可
以说是天然适合宠物撒欢的场地。

即使 “天赋异禀”， 也离不开商场的
“后天努力”———在设计建造的过程中，通
过合理的规划，“击中” 养宠人的真实需
求。

记者在苏河湾万象天地内看到，商场
规划了携宠专用路线， 在每一部扶梯前，
都有醒目的地贴提示主人抱起宠物或使
用背包；超过 80%的餐饮商户设立了外摆
位，在一些商户，宠物可进入专属区域陪
伴主人用餐，有些门店还提供宠物零食。

住在附近的赵先生就是被这种周到
的环境“圈粉”，每晚都带自家金毛犬来散
步：“哪里能休息、 哪里能饮水一目了然，
带大型犬坐专用电梯也不必慌张，省心又
安心。 ”

在商场氛围上，苏河湾万象天地从开
业伊始，就策划了一系列活动，为携宠客
群创造独特的社交体验和情绪价值。2023
年启动宠爱天地 1.0 活动，号召宠物爱好
者齐聚苏河湾 ；2024 年升级为宠爱天地
2.0，组建线上宠物友好社群。 今年 3 月活
动再度迭代 ，推出 “尾巴摇摆季 ”主题活
动，场内 30 多家品牌加入“绒化街区”企
划，开展萌宠走秀、快闪展览、爱心领养等
活动。 活动期间，苏河湾万象天地客流较
去年同期增长近 35%， 营业额同比增长
10%。

平衡人宠矛盾
记者注意到， 对宠物开放的商场中，

不乏以“宠物经济”为流量噱头的鱼目混
珠者，被消费者贴上“伪宠物友好”标签，
吐槽“设施与服务严重缺位”。

这种现象背后折射出一些急功近利
的商家对“宠物友好”的误读。 “其实‘宠物
友好’的本质还是聚焦人的需求。 ”黄靖钦
认为，人们需要能够与宠物和谐共处的公
共空间。 其中既包括养宠物的人，也包括
怕宠物的人。

这就要求商场主动作为，承担起相应
的引导、管理责任，洞察人与宠物共处中
的真实痛点，并为平衡人宠矛盾投入相应
的成本。 如西郊百联发布宠物文明公约，
要求进入的猫狗是已办理相关登记手续
的健康宠物，商场 1 楼客户服务中心为市
民提供宠物推车、嘴套、牵引绳等。 苏河湾
万象天地内，每隔一段距离就有宠物拾便
处、宠物垃圾桶等卫生设施，还设有宠物
专用电梯。 商场逐步形成了一套标准操作
规范：物业提高定时巡查的频率，及时解
决环境卫生问题； 建立客服响应机制，为
怕宠顾客提供解决方案……“成本远高于
普通商场，但就目前来看，优质口碑带来
的收益能够覆盖增加的成本。 ”黄靖钦说。

目前，上海正在制定国内首个适用于
宠物友好空间的地方标准《宠物友好型商
业场所及其室内场馆运行管理规范》，意
味着“宠物友好”将走上更规范、可操作的
道路。

长三角携手
讲好退役军人故事

浙江日报讯 近日，
上海 、江苏 、浙江和安徽
退役军人系统在长兴共
同签署长三角退役军人

新闻宣传工作合作框架协议，将进一步加强重大主题联合策划、
重要活动联合宣传、重点资源联合共享、重要情况联合互通、队
伍建设联合培育，打造形式多样、内容丰富、角度新颖的新闻产
品， 为加快推进长三角退役军人工作高质量发展现代化先行提
供新闻舆论支持。

多年来，浙江省退役军人事务系统深入推进“崇军浙江”建
设，在“驻校教官”、数字化改革、优抚医院建设发展等方面积极
探索，各地先后推出“崇军讲堂”“红烛思政”“瓯越课堂”等理论
学习品牌， 新闻宣传工作连续 5 年走在全国退役军人事务系统
第一方阵前列，全社会“尊崇军人职业、尊重退役军人”的氛围不
断浓厚。 （记者 王 啸 通讯员 殷忠好）

平湖低空产业链加速成型
会 飞 的 摩 托 车 下 线

浙江日报讯 7 月 22 日，10 架自转旋翼
机在位于平湖的华湖（浙江）航工科技有限公
司正集中下线，其中一架为该企业自主研发的
陆空两用可拆分飞行摩托， 可用于边界巡逻、
空中支援、航拍测绘等特种作业领域。

华湖（浙江）航工科技有限公司采用 “制
造+运营”的创新模式，专注于自转旋翼机以
及大航时长航程无人机的制造。 此次下线的
陆空两用可拆分飞行摩托之前在中国国际航
空航天博览会和第三届低空产业创新生态大
会暨 2025 数字低空大会上已赚足了眼球。公
司副总经理郝旺介绍， 这款飞行摩托无需任
何工具， 两分钟内即可完成自转旋翼机与纯
电动两轮摩托车的分离。 用户可驾驶飞行摩
托飞到 400 公里以外， 拆卸分离后再利用静

音纯电摩托车到达作业区域。
在长三角低空经济加速腾飞的版图上 ，

平湖早已飞出一条清晰而强劲的专属航线 。
目前，平湖已有 22 家航空航天原材料及零部
件上游产业企业 、3 家低空整机制造企业 、3
家低空运营服务企业。从关键原材料与零部
件配套 ，到整机制造与运营服务 ，一条完整
的低空产业链条正在这里加速成型 。产业空
间布局上，平湖经济技术开发区 、新埭镇、独
山港经济开发区三大核心载体协同发力 ，形
成了“三区集聚、全域辐射”的强劲发展格局，
为航空航天产业的腾飞提供了强有力的平台
支撑。

（见习记者 戴佳轶
通讯员 孔玉叶 刘维佳 顾秋叶）

以“奖”促“消”，让经营主体更有干劲

江苏千万奖补“撬动”文体旅消费
新华日报记者 杨民仆 付 奇

7 月 17 日，2025 年江苏省首批文
体旅联动提振消费奖补项目名单正式
出炉，省财政共下达资金 1176 万元奖
补了 25 个项目经营主体 ， 涵盖演唱
会、文艺演出、体育运动、文旅新业态
等多个领域。

去年底，经江苏省政府批准，省财
政厅会同有关部门制定出台 《关于进
一步促进文体旅联动提振消费的若干
举措》，旨在持续加大文体旅融合发展
支持力度， 不断培育壮大相关经营主
体， 将该省文化旅游业培育成为扩大
内需、释放消费潜力的增长点。

首批“真金白银”通过“免申即享”
“直达快享”的方式精准投放到经营主
体，大大鼓舞了市场信心，为推动市场
资源向优质项目集聚， 促进文体旅跨
界融合创新进一步释放消费潜力 ，注
入一支“推进剂”。 文旅消费市场反馈
如何？ 下一步持续以“奖”促“消”的关
键点又在哪里？

立足“融”字，鼓励运营
方提升活动规模与品质

“这次新政激发了团队的创造力，
大家积极调研消费市场需求， 策划出
融合文化、科技、娱乐等多种元素的新
型活动方案。 ”常州迪诺水镇商业管理
有限公司董事长吕杰难掩喜悦地说 。
《若干举措》出台之初，他便带领团队认
真研究政策，下足功夫研讨如何让灯会
更出彩，“如今努力更多了一份回报”。

今年一季度， 在中华恐龙园旅游

度假区迪诺水镇举办的环球恐龙城
2025 常州灯会累计吸引客流 141.3 万
人次，实现销售额超 3000 万元。 根据
“支持商旅文体融合促消费活动”奖补
政策细则， 因销售额超 1000 万元，迪
诺水镇获财政奖励 50 万元。

南通市广场舞协会也因 “体旅融
合卓有成效”拿到 20 万元财政奖励资
金。 2 月 9 日，“舞在江海”长三角地区
广场舞邀请赛在南通枫叶小镇奥特莱
斯火热开赛，吸引了来自上海、江苏的
25 支参赛队和 27 支展演队。 活动让奥
特莱斯持续迎来客流高峰， 其间累计
接待消费者 6 万人次， 仅当日销售额
就近 400 万元。 协会还在当地同步举
办首届长三角街舞邀请赛、“通通飞·
镖未来”2025 寻找南通飞镖王等活动。

“奖补资金导向非常鲜明。 ”在南
通市广场舞协会名誉会长曹锦扬看
来， 财政奖励助力运营方提升活动规
模与品质，打造城市专属 IP，提升区域
吸引力，形成“政策激励—项目提质—
市场活跃”的良性循环，为区域消费升
级与文旅品牌建设提供持续动力。

政企联动， 公共资源精
准投放与效益最大化

怎样做优服务， 是衡量奖补成效
的关键。

“根据政策，我们年初测算时认为
肯定符合条件。 这笔奖励资金促进了
政府与企业的合作， 为参赛者提供更
加优质的服务。 ”无锡汇跑体育有限公
司赛事总监张鹏飞表示。

2025 无锡马拉松共吸引 42.9 万名
选手报名参赛， 刷新锡马报名人数纪
录，参赛选手人数提升至 3.5 万。 比赛

沿途共有 39.1 万名观众观赛， 产生的
赛事经济效益超 5 亿元， 较上届提升
了 78.2%。 此次获得财政奖励 96 万元。

张鹏飞介绍，为确保赛事安全，建
立了政企多部门联动的应急响应机
制，比赛当日安排了安保人员 4600 多
名 、医疗保障人员近 1200 名 、学生志
愿者 5802 名、社会志愿者 596 名和赛
事专员 88 名，配备救护车 24 台、救援
直升机 1 架、AED 设备 115 台等提供
现场保障服务。

今年 3 月举办的 “2025 银河左岸
扬州枣林湾音乐节”， 两天共吸引超 6
万名乐迷参与，直接营收突破 2000 万
元大关，综合经济效益超 1 亿元。 运营
方获财政奖励 66 万元。

“政策的支持让团队在筹备活动
时更有底气，从阵容策划到服务保障，
敢于投入更多资金提升活动品质 ，也
能更好地联动地方资源。 ”银河左岸扬
州枣林湾音乐节厂牌主理人吕莹介
绍，为确保音乐节安全、有序 、精彩呈
现，扬州市文旅部门协同仪征市政府，
组建了专项工作指挥部 ， 对安保 、交
通、宣传、现场运营等关键环节进行全
方位统筹与精细化管理， 实现了政企
有效合作。

考核“占比”，吸引省外
游客形成口碑效应

今年 3 月 ，李荣浩 “黑马 ”世界巡
回演唱会———南京站在奥体中心体育
场激情开唱， 吸引 3.4 万名观众到现
场，省外观众占比 58%，获得近 2000 万
元的票房，拉动周边酒店、餐饮、交通约
1500 万元的消费。 此次获得财政奖励
33 万元，其中 3 万元为上浮奖励资金。

“上浮”从何来？ 原来，《若干举措》
中明确 “奖励金额与省外观众占比挂
钩”，比如支持举办演唱会 、音乐节细
则中，对省外观众比例超过 55%的，奖
励金额上浮 10%。 引导主办方优化跨
区域宣传策略， 以争取更高比例的外
地观众。

“我们通过线下多屏联动，并协同
地铁、高铁宣传造势；更重要的是 ，将
传统纵向舞台调整为横向舞台， 超大
屏幕、超近距离是其他城市没有的。 正
因为这种独特性， 才吸引了众多省外
歌迷专程赶来。 ”演唱会承办方、江苏
东盛演艺有限公司项目经理修琪倩认
为， 省外观众的涌入， 直接拉动了门
票、餐饮、住宿、交通、购物等消费，他
们对当地文化、景观的体验，还会通过
社交平台形成“二次传播 ”，形成口碑
效应。 这种“消费+传播”的双重价值，
能持续放大 “水韵江苏” 的品牌辐射
力，吸引更多“回头客”和“新客源”，为
文旅消费注入长效增长动力。

“财政奖补政策绝非简单的政府
‘输血’，而是以资金杠杆撬动市场‘造
血’ 机能———通过引导经营主体主动
优化服务供给、创新商业模式、扩大开
放合作， 成为文旅产业高质量发展的
‘催化器’与‘导航仪’。 ”江苏省政府参
事室特聘研究员、 南京大学创意产业
研究中心主任周凯教授认为补贴政策
有的放矢：通过设置省外观众占比、消
费拉动效应等刚性绩效指标，既“激励
先进”又“倒逼提升”，推动文化、体育、
旅游与商业深度融合。 这种“以‘奖’为
钥、以‘效’为尺”的机制，实现公共资源
精准投放与效益最大化，开辟了江苏文
体旅多方赋能促进消费的新路径。

安徽芜湖：
夏日灌区
水田如画

7 月 20 日，安徽省
芜湖市繁昌区平铺镇新
平灌区内的灌排水系与
稻田相互映衬，共同构
成一幅美丽的生态田园
画卷。

近年来，安徽省芜
湖市繁昌区加快灌区
改造升级，畅通灌排水
系，推广智能灌溉系统
和节水技术，助力农业
丰产丰收，为乡村振兴
注入强劲动能。

新华网 发
肖本祥 摄


