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前三季度，三省一市进出口总值同比增长 5.1%

全国进出口超三分之一在长三角
解放日报记者 何书瑶 狄 斐 曹 俊

上海前三季度船舶出口额达 526.5
亿元， 同比增长 114.9%。 江苏、 浙江
船舶出口额分别为 44.8 亿元和 19.5
亿元， 同比增长 74.8%和 102.7%。 沪
苏浙三地， 上海在高端装备研发、 设
计方面具有优势， 江苏则制造能力雄
厚、 主要承接制造订单， 浙江聚焦船
舶修理维护， 产业链优势突出。

今年前三季度， 长三角的外贸成
绩再创新高。 三省一市进出口总值达
11.85 万亿元， 同比增长 5.1%， 占全国
进出口总值的 36.7%。

外贸高地增势稳
从前三季度成绩来看， 江苏实现

规模和增速俱佳的成绩 ， 上海作为
“外贸第一城” 保持稳定地位， 浙江、
安徽出口亮眼， 呈现不同的拉动作用。

江苏省进出口总值达 4.12 万亿
元， 创同期历史新高， 位居全国第二，
仅次于广东。 在较高基数下， 进出口
同比增长 7.7%， 高于全国 2.4 个百分
点， 出口和进口分别为 2.65 万亿元和
1.47 万亿元， 均有不同程度增长。

浙江省前三季度进出口总值 3.93
万亿元， 同比增长 6.7%。 其中出口表
现尤其突出， 总值达 2.91 万亿元， 同
比增长 7.8%， 进出口、 出口和进口在
全国分别位居第 3 位 、 第 2 位和第 5
位。

上海市进出口总值 3.17 万亿元 ，
增长 0.03%， 在全国各省、 自治区、 直
辖市中位列第 4， 其中出口为 1.33 万
亿元， 同比增长 2.4%， 进口为 1.84 万
亿元， 同比下降 1.6%。

安徽省的进出口总值则首次突破
6000 亿元， 达到 6282.7 亿元， 排名全
国第 9 位， 前三季度同比增长 6.3%，高
于全国 1 个百分点。 其中出口增速斐
然，同比增长 8.5%，进口增长 2.2%。

船舶出口增速迅猛
前三季度，长三角船舶制造出口成

为最大亮点。
上海是区域中毋庸置疑的领头羊，

前三季度船舶出口额达 526.5 亿元，同
比增长 114.9%。 江苏、浙江船舶出口额
分别为 44.8 亿元和 19.5 亿元， 同比增
长 74.8%和 102.7%。

船舶制造成为长三角外贸的新增
长点，也是区域出口结构升级的典型写
照。沪苏浙三地，上海在高端装备研发、

设计方面具有优势，江苏则制造能力雄
厚、主要承接制造订单，浙江聚焦船舶
修理维护，产业链优势突出。

江苏、安徽两地整体机电产品出口
的增速显著。 江苏出口机电产品 1.81
万亿元，同比增长 9.4%，占出口总值的
68.5%， 拉动全省出口增速 6.3 个百分
点。 安徽省机电产品出口 2951.3 亿元，
占出口总值的 70.3%，同比增长 11.8%。

两地的优势主要体现在汽车、集成
电路等产业。

江苏前三季度出口集成电路同比增
长 33.8%，汽车同比增长 96.6%。安徽前三
季度出口汽车 68.11 万辆，增长 29.5%，出
口量居全国第一，此外集成电路 、锂电
池、电动汽车、液晶显示板出口分别增
长 9.6%、7%、272.2%、44.7%。

浙江的出口结构相对更为均衡，坚
韧的民营经济促进劳动密集型产品出
口不断增长，纺织品、服装、塑料制品等
典型劳密产品出口额排名靠前，同比增
速稳定，分别为 5%、6.4%和 10.8%。

上海的劳动密集型产品同样增势
稳定，前三季度出口相关产品 1431.7 亿
元，增长 6%，占同期出口总值的 10.8%。
其中， 纺织服装、 塑料制品分别出口
859.2 亿元、279.5 亿元，分别增长 3.5%、
11.8%。

贸易伙伴越来越多
一方面，欧美地区作为长三角的传

统贸易伙伴，仍占有较大比重，且出现
局部回暖的趋势。

前三季度，欧盟作为上海的最大贸
易伙伴之一，进出口额同比增长 5%。 其
中德国和上海的进出口额同比增速达
到 10%。

浙江、安徽和欧美市场的贸易额则
实现净增长。 前三季度， 浙江对欧盟、
美国进出口 5888.9 亿元和 5523.3 亿
元 ， 分别增长 5.6%和 13.1%， 增速较
2023 年同期分别回升 8.7% 、 16.3% 。
安徽对欧盟 、 美国分别实现进出口
846.5 亿元 、 713.2 亿元 ， 同比增速均
超 7%。

另一方面， 新兴市场的开拓进展
迅速 。 前三季度 ， 苏浙沪皖对共建
“一带一路” 国家进出口 5.29 万亿元，
同比增长 6.9%； 对 RCEP （《区域全面
经济伙伴关系协定》） 其他成员国进出
口 3.6 万亿元， 同比增长 4%； 对其他
金砖国家进出口 1.59 万亿元， 同比增
长 7.1%。

其中， 上海与其他金砖国家的贸
易额占全国总额的 16.2%， 达到 7477.6
亿元， 同比增长 5.4%。

安徽含山 ：以 文 塑 魂
奏响农文旅融合新乐章

有因“过昭关”的故事而闻名的
古昭关， 有因文学名篇《游褒禅山
记》而被人熟知的褒禅山华阳洞，有
被纳入“中华文明探源研究”课题的
凌家滩遗址……安徽省马鞍山市含
山县境内不仅汇聚了宝贵的自然生
态资源， 更孕育了深厚且丰富的文
化根基，吸引着各地游客纷至沓来。
近年来， 含山县以其悠久的历史脉
络为经，丰富的人文底蕴为纬，坚持
以文塑旅、以旅彰文，示范引领、以
点带面，促进农文旅融合发展，精心
编织着文化传承与现代发展的乡村
振兴新图景。 图为含山县仙踪镇六
衖村风光。

新华网 发 王邦燕 摄

长三角首个跨省供水互保共济项目签约
苏州日报讯 近日， 长三角一体

化互联互通桐乡—吴江跨界供水互保
共济项目合作签约仪式在浙江省嘉兴
市桐乡市乌镇举行。 该项目是长三角
地区首个跨省供水互保共济项目。 项
目建设对促进长三角一体化示范区与
毗邻地区的基础设施互联互通， 提高
跨界区域供水应急保障能力， 推动吴
江桃源、 桐乡乌镇发展具有重要意义。

活动现场，吴江、桐乡两地签署《长
三角一体化互联互通桐乡—吴江跨界
供水互保共济合作协议书》和《长三角
一体化互联互通桐乡—吴江跨界供水
互保共济项目一体化审批合作协议
书》。 两地供水企业也签署了相应合作
协议。

据了解，桐乡—吴江跨界供水互保
共济项目，南起乌镇镇北路，向北穿越

京杭古运河（澜溪塘）至吴江桃源镇境
内，总长约 350 米，其中穿越运河段约
300 米 ，管网口径 DN600，设计规模 2
万吨/天。两地承诺，今后将共同做好项
目建设， 以该项目为试点联合审批、联
合建设 、联合监测 、联合执法 、联合演
练，共同探索长三角一体化示范区与毗
邻地区的基础设施互联互通合作新模
式，保障跨区域供水水质安全。

接下来，两地将以此项目建设为契
机， 建立长效常态合作机制， 共同加
快供水互联互通管网建设步伐， 在产
业协同发展、 硬件互联互通、 生态环
境联保共治等更多层面开展合作， 为
长三角一体化发展作出新的示范和贡
献。

（记者 王 英 周悦磊 见习记者
徐璟杰 通讯员 盛晨莹 费铖翊）

进博会吃住如何保障？ 闵行的他们在行动

“请拿好 ， 这是您的房卡……”
在距离进博会展馆直线距离约 2 公里
的上海虹桥国家会展中心希尔顿欢朋
酒店， 近日， 工作人员正在为远道而
来的中外宾客办理入住， 这其中包括
进博会参展商 、 参展人员及保障团
队。

第七届进博会开幕在即， 周边酒
店的准备情况如何？ 食品安全是否到
位 ？ 11 月 1 日 ， 记者跟随区市场监
管局华漕所走进该酒店， 重点检查了
食品加工制作过程、 特种设备运行情

况 、 客房价格等 ， 为进博会保驾护
航。

“早在一个月以前， 我们酒店就
陆续收到了进博会相关参展商的入住
订单， 酒店共有 163 间客房， 目前入
住率已经达到 80%以上 。” 上海虹桥
国家会展中心希尔顿欢朋酒店经理告
诉记者， 随着第七届进博会临近， 酒
店迎来了入住高峰， 客房紧张的情况
预计会延续到进博会之后。

为防止进博期间 “天价房 ” 出
现， 华漕市场所执法人员首先检查了
客房价格和房间预订情况， 确保交易
价格符合临时价格干预措施要求。

在查看酒店菜单明细时， 执法人
员发现了问题 ， “在电子菜单页面 ，

部分菜品未标明分量， 有可能侵犯消
费者的知情权 ， 引起不必要的纠纷 ，
希望酒店能将菜品克数补充完整。”

走进酒店后厨区域， 冷藏设备的
温度也是检查环节之一， 执法人员同
样发现了不规范操作： 半成品冷藏柜
未达到-18℃冷冻温度 ， 可能有食品
变质风险。 针对此问题， 执法人员提
出了建议， “日常维护时， 要及时给
冰箱除霜， 并且里面的食材不要堆积
过满， 以免影响空调制冷效果。”

冷菜间是餐饮冷菜的切配和装盘
的专用场所， 卫生流程十分严格。 执
法人员对冷菜间消毒液配备、 样品留
样时间 、 二次更衣间设施等进行检
查， 并对酒店管理细节上的欠缺点进

行现场指导 ， 对检查中发现的问题 ，
现场责令落实整改。

此外， 执法人员重点查看了特种
设备的使用管理、 维护保养情况， 确
保设备安全运行。

目前 ， 区市场监管局以数智化 、
精细化监管赋能进博会价格、 特种设
备 、 食品安全保障工作 ， 精准捕捉
“天价房”、 超限价等价格行为， 引导
经营商户合法合规经营， 并对辖区内
希尔顿欢朋酒店、 远洲逸廷酒店、 丽
笙酒店等进博会重点保障酒店开展全
覆盖检查 ， 对涉及区域的大型餐饮 、
酒店等运用网络探头开展网络巡查 ，
实现 “无感监管、 有感服务”。

（据今日闵行 11 月 2 日官方微信）

从三省三地看乡村振兴
徐根兴

改革开放以来，在推进乡村发展的
过程中， 长三角每个时期都有好的案
例、做法，既实现了自身的进步，又为各
地提供了可复制可推广的宝贵经验。 总
结当下各地的乡村振兴案例， 需要从

“知道”“精道”“道道” 上挖掘经验和诀
窍，让学习效仿的地方可学、可仿、可操
作。 笔者最近看到长三角三个乡村发展
的案例，认为值得总结、解剖、分享。

安徽 打造四季皆美村景
第一个案例：地理位置普通、资源

禀赋普通、经济基础普通的乡村如何实
现振兴？ 这是安徽某市机关一个调研组
总结的案例。 这个市有一个相对比较偏
僻的小山村，好多年以前是一个被称为

“三普通”的村，也就是地理位置普通，
离城区甚至镇区不近， 也不近交通要
道；资源禀赋普通，没有名山古迹，也没
有什么“美丽”的传说；经济基础普通，
是一个没有企业、没有集体经济、没有
特色产业的“三无村”。 但就是这样一个
普通的山村，通过近些年的努力，成为
国家 3A 级旅游村、安徽省旅游特色村、
安徽省“五个好”村党组织。

调研组把这个村的产业发展经验
用“特、精、融、借”来概括。 比如，村里用
高山泉水养大闸蟹，比湖水养殖的大闸
蟹更为鳃白肉鲜，营养丰富，更受食客
喜欢。 他们还用心培育农业产业园，用

“春有茶、夏有果、秋有蟹、冬有花”四季
皆美的村景，推动宜居宜游宜学，接待
研学师生，实现创收。 这个案例对于激
励更多的“三普通”乡村走上振兴道路
具有较好的示范意义。

江苏 策划“小而美”活动
第二个案例：如何策划“小而美”的

乡村活动增强乡村的活力？ 江苏某县级
市举办“村跑”，虽然不像贵州“村超”那
么轰动，但也是丰富乡村振兴案例库的
一种样式。 据媒体报道，这个市举办的
一场场“村跑”活动，“村味”很浓，比赛
路径串起村村美景， 展示乡村新貌，推
介特产美食，向参赛选手赠送时令农产
品，“村跑”像一根彩带，连接着为乡村
增人气、为城市添烟火气、为城乡居民
增加生活乐趣的效能。“村跑”活动吸引
了更多的人到乡村休闲度假，为乡村增
加了生气和生动，也增加了生意，让乡
村的新鲜空气、 新鲜农副产品增值，一
些选手和游客打算到村里兴办钓鱼、采
摘等商务活动，“村跑”这类充满乡村活
力的活动给了游客到乡村游玩难以拒
绝的理由。

这个案例的启示就是，不一定要像
网红事件那样声势浩大， 微活动、 小而
美，容易启动，容易组织，对能力和实力
都一般的乡村，更具有推广性。增强乡村
活力，展示乡村形象，需要多组织“村跑”
这样的小微活动提升人们到乡村的号召
力、动员力。贵州榕江县县长徐勃说，“村
超”体现了群众首创精神和人民力量，发
展靠群众，群众靠发动，发动靠活动，活

动靠带动。“村跑”的意义也在于此。

浙江 招聘“全球合伙人”
第三个案例： 乡村如何更有吸引力

地招引青年人才？这些年来，很多乡村的
人才主要是就地取材，向上求助，在党政
系统中调配，但实践证明，这样很难引来
市场化人才， 乡村经常处于人才饥渴状
态。 从开放的视角，突破地域性，全方位
求人才，乡村也可以人才济济。

浙江某著名村推行的“全球合伙人”
计划， 就是一种全新的思路。 据媒体报
道，2022 年 7 月，这个村推出招聘“全球
合伙人”计划，携手周边乡镇 24 个村，在
研学教育、数字经济、文化创意、绿色金
融、零碳科技、乡村旅游等领域，招聘相
关人才。 目前已经招引了几十家成长型
数创企业、 优秀企业团队和全球合伙人
团队，入驻的青年人才超过 600 名。浙江
这个著名村所在县为招引青年人才，相
关政策聚焦人才的全生命周期， 让人才
“一听就心动、 一看就行动、 一来就感
动”，为乡村如何招引人才提供了更开阔
的视角。

振兴启示
这些案例再一次证明事在人为的道

理。一个“三无村”也可以走上振兴之路，
“微活动”“小而美”正是乡村活动常态化
的基本形态，缺人才但会借力、会策划，
人才就不再是瓶颈。因此，深刻地认识自
己所在的乡村和环境，有梦想、有干劲，
把诗意变成创意，相信行动的力量，乡村
振兴的道路会越走越宽敞。

这些案例给我们的进一步启示是：
越来越多的人清醒地认识到， 乡村振兴
最大的资源和财富就是农耕文化传统。
但在很长一段时间里， 乡村文化传统似
乎被认为就是落后、障碍，就是贫穷的根
源，挖掉穷根就是毁掉传统，这确实是莫
大的误解。 好在十八大以来特别强调文
化自信， 那种蔑视农耕文化传统的错误
观念不断得到纠正， 更多的地区和乡村
懂得了乡村传统的财富意义、 文化意义
和创新意义。有学者指出，传统不应该成
为创造的枷锁， 传统不是导游口中的解
说词，而是地方乡村的最大动力，传统不
属于过去， 只有被重塑过的每个瞬间才
是鲜活的，因此，传统就是创造本身。

乡村的产业， 可以是过去传统的种
植业和养殖业， 也可以是思维拓展后重
新定义的所有东西，农业的“六次产业”
就是思维突破后的成果， 浙江某著名县
的全域旅游观念也是这种思维的产物。
据媒体报道，这个县正在打造“县域大景
区”的五大观念：“资源观”，全域旅游把
各种非物质文化资源、社会资源、产业
资源都变成重要的旅游资源；“空间
观”，让游客由点到线、由线到面，形成
承接旅游产业的全域延展的空间；“产
品观”，从观光游向休闲度假游转变，为
游客提供多元化、多层次、创新性的文
旅体验产品；“产业观”，向旅游 + 农业、
旅游 + 文化、旅游 + 健身等转变，无业
不游；“主体观”，集聚各方力量，在全社
会形成发展文旅的氛围。

（解放日报 作者来自
中共上海市委党校经济学教研部）

长三角新开一条海铁联运物流总包线路

据新华社电 10 月 30 日，首趟载有
74 个标准箱 （TEU）出口货物的海铁联
运物流总包列车， 从扬州江都铁路专用
线鸣笛启程， 驶往南通吕四港铁路专用
线。 该趟列车抵达后，随车货物将海运至
上海洋山深水港， 此举标志着长三角新
开一条海铁联运物流总包线路。

中国铁路上海局集团有限公司南京
铁路物流中心营销科副科长姜健介绍，
原本扬州地区海铁联运物流总包项目已
在铁路扬州北货运站试点， 前期由于场
站自身条件限制，运量上浮空间有限。为
进一步拓展区域多式联运体系， 辐射带
动周边地区货源流通， 优化区域铁路货
运结构， 增强苏中铁路物流枢纽通道能
力，当地政府与铁路部门通力协作，促成
扬州江都铁路专用线建成投用。

上海港海铁联运有限公司扬泰地区
市场负责人沈海表示，目前，扬州地区海
铁联运物流总包项目运营稳定， 此次开
行的“江都-吕四港-上海港”海铁联运
物流总包列车在开辟新的海铁联运物流
通道的同时，分担了原沪昆线、金山线的
货运通道压力， 优化了铁路干支线的运
输能力。 扬州江都铁路专用线开通后，扬
州及周边地区出口货物可通过铁路运输
至吕四港后， 接续海运至上海洋山港出
口，实现“公转铁”。此举对于长三角地区
优化运输结构调整， 降低全社会物流成
本都有积极的促进作用。 为后期其他物
流总包项目的开发提供了宝贵经验，也
为货物运输增量提供了参考依据。

据了解，随车货物以光伏产品、衣帽
服饰等为主，出口至欧洲和东南亚地区。
预计到今年底，“江都-吕四港-上海港”
“扬州北-吕四港-上海港” 海铁联运列
车将发运 10 列、2000 标准箱（TEU）。

（记者 郑生竹）


