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学习贯彻习近平新时代中国特色社会主义思想主题教
育开展以来， 各中管高校把学习贯彻习近平新时代中国特
色社会主义思想摆在首位， 结合高校工作特点， 以强化理
论学习指导发展实践， 以深化调查研究推动解决发展难
题， 努力在以学铸魂、 以学增智、 以学正风、 以学促干方
面取得实实在在的成效。

学习理论最有效的办法是读原著学原文悟原理。 清华
大学结合主题教育目标任务， 通过理论学习中心组、 专题
党课、 读书班等形式， 开展集中学习和研讨交流 ， 强调
“带着问题” 进行学习研修， 以 “提出解决方案” 为目标，
将通过学习获得的思想收获转化为推动工作的强大动力。
中国人民大学要求全员参与理论学习， 以 “钻” 的精神抓
好个人自学， 反复研读， 真正触动思想、 触及灵魂。 华中
科技大学配套制定理论学习专项方案， 举办主题教育读书
班， 结合个人自学、 专家导学、 集中研学、 实地践学， 明
确 14 个专题， 坚持多思多想、 学深悟透。

增强理论学习的针对性、 实效性、 感染力， 各校拿出
新招实招。 北京理工大学搭建了包含 500 多个知识点和
2000 多个关联层的 “党的创新理论知识图谱”， 做到学习
内容系统化、 逻辑化、 结构化、 可视化呈现。 复旦大学强
调， 在系统学习习近平新时代中国特色社会主义思想基础
上， 结合高等教育特点， 更加深入领会习近平总书记关于
教育、 科技、 人才的重要论述， 组织专家力量， 加强有针
对性的学习辅导和案例分析。 天津大学精心设计 5 个学习
专题、 48 条重点学习内容， 各基层党组织依托 “三会一
课”、 主题党日等形式， 组织党员师生开展学习与研讨。

各校还注重用好理论学习各类课堂， 引导广大党员、
师生在历史场景、 改革情景、 奋斗前景中学思践悟。 西安
交通大学举行集体学习研讨， 以红色资源丰富学习形式，
扎实开展主题教育。 中山大学组织党员干部走进中共三大
会址纪念馆， 重温党的峥嵘岁月， 筑牢信仰之基、 补足精
神之钙、 把稳思想之舵。 浙江大学成立研究生理论宣讲
团， 立足学科开展实践调研宣讲， 走一路、 学一路、 讲一
路， 凝练形成系列微党课 30 门， 以身边故事推动以学铸
魂。 吉林大学成立主题教育专家宣讲团、 博士生讲师团，
并充分利用新媒体平台， 在学校专题网站设置专栏， 推动
理论学习走深走实。

坚持学思用贯通、 知信行统一， 各高校运用党的创新
理论研究新情况、 解决新问题。 武汉大学抓牢理论学习，
形成 “导读、 领读、 研读” 学习模式， 抓实调查研究， 确
定 12 个方面的调研重点， 并召开主要研究机构联席会开
展深入研讨。 西北农林科技大学研究制定主题教育实施方
案， 精心设计读书班， 围绕学校事业发展的瓶颈制约和师
生反映强烈的热点难点问题， 形成 5 大类、 35 个方面调研
选题。 哈尔滨工业大学举办精读深学读书班， 紧密结合理
论学习、 调查研究和工作实际， 确保学深悟透， 更好担当
作为。

为把学习成果转化为促进高质量发展的实际成效， 厦
门大学制定理论学习、 专题调研、 检视整改等方案， 同时
建立工作部署、 任务分工、 督办落实、 定期报告、 检查通
报、 跟踪问效全链条工作机制， 确保主题教育有序扎实推
进。 东南大学结合实际研究制定理论学习计划和调查研究
计划， 举办读书班、 召开学习会， 依据学习专题分期制作
学习资料， 努力把主题教育成果转化为推动学校各项事业
高质量发展的强大动力。 （新华社北京 5 月 3 日电）

从“五一”文旅市场看文旅融合大势
国内旅游出游 2.74 亿人次， 实现

旅游收入 1480.56 亿元———这个 “五
一” 假期， 文化和旅游市场呈现强势
复苏局面。

文化是旅游的灵魂， 旅游是文化
的载体。 火热的 “五一” 文旅市场背
后， 涌动着文旅融合深入推进的鲜活
实践， 折射出 “诗和远方” 不可阻挡
的融合大势。

新体验： 在旅游中涵养
自信力量

“五一” 假期， 西安大唐不夜城
无分昼夜游人如织。 街区中， 旅游演
艺精彩纷呈， “唐三彩骆驼载乐俑 ”
在舞曲声中 “复活 ” ， 白衣飘飘的
“李白” 吟咏千古名篇……

“随着公众对传统文化的兴趣渐
浓， 仅是打造旅游景观， 已经无法满
足需求。” 西安曲江文旅股份公司演
艺管理中心总经理苏卉说， “我们深
耕 ‘文化+演艺 ’ 创新 ， 结合科技 、
创意、 互动等表现方式， 让游客沉浸
在唐诗所描绘的 ‘暗闻歌吹声， 知是
长安路’ 的场景中。”

摊开 “五一 ” 假期出游热点地
图， “诗” 和 “远方” 在满足人民美
好生活新期待中实现更好联结———

在山东东营， 利津县老街长巷非
遗文化街紧邻黄河北岸， 人们在这里
逛老街长巷、 赶非遗大集， 体验醇厚
的黄河文化；

在河南信阳罗山县何家冲， 以红
色旅游休闲为一体的 “围炉煮茶” 新
方式， 吸引着大批年轻人；

在贵州平塘的中国天眼科普基
地 ， 大家在目睹 “中国天眼 ” 雄姿
后， 还能参与拼装 “中国天眼” 模型
活动， 进入天文体验馆聆听脉冲星的
声音；

……
中国旅游研究院院长戴斌说 ：

“坚持以文塑旅 、 以旅彰文 ， 推动文
化和旅游深度融合， 是 ‘五一’ 假期
非常明显的特色。”

深入挖掘中华优秀传统文化、 革
命文化、 社会主义先进文化， 文旅融
出新天地。 人们在旅游中感悟中华文
化、 涵养文化自信， 成为新时代旅游
新风尚。

5 月 1 日， 在参观遵义会议纪念
馆时， 游客王敏敏通过 VR 看到遵义
会议召开时的场景 ， 感觉非常震撼 ：
“我更加深刻地了解了红军长征路上
经受的各种严峻考验， 倍感如今美好
生活来之不易， 这次红色之旅不虚此
行。”

在建设长征国家文化公园进程
中， 遵义市依托 VR 技术对红色景点
进行了数字再现。 遵义市文化旅游发
展中心副主任何烨说： “长征国家文
化公园的建设有效提升游客旅游体
验， 更好讲述红色故事、 传承红色基
因。”

近年来 ， 长城 、 大运河 、 长征 、
黄河、 长江国家文化公园建设稳步推
进， 不仅恢复历史风貌， 同时增加新

的旅游项目、 新的消费场景。
“国家文化公园不仅为我们传

承、 保护和发展中华文化提供优质的
场所和空间， 也为文化和旅游深度融
合提供全新的动能。” 戴斌说。

新消费： 文旅融合打造
活力产业

逛完博物馆， 买上一份主题文创
商品； 预约景区门票， 顺便预订特色
餐饮； 走进主题街区， 最好换上相配
服饰； 打卡城市地标， 也不能错过当
地 “网红” 品牌……当文化和旅游深
度融合， 消费更加向 “美” 而行。

在江苏南京秦淮区， 白墙黛瓦的
夫子庙步行街人潮涌动。 “逛街哪里
都能逛， 但像这样有历史有文化的街
区却不多见。 桨声灯影里， 感觉喝杯
茶也成了一种文化体验 。” 上海游客
孟亚芳说。

充满文化的旅游体验， 带来充满
活力的产业。 经过长期建设， 今年 3
月， 以夫子庙为核心的南京秦淮特色
文化产业园被命名为国家级文化产业
示范园区。

“产业园既有大量重要的历史文
化遗存， 又有现代便民的设施环境 ，
文化和旅游禀赋突出 。” 夫子庙—秦
淮风光带风景名胜区管委会副主任江
永强说， 历史文化的融入， 使旅游品
质极大提升， 慕名而来的游客又通过
消费实现经济良性互动。

除了传统文化， 时尚潮流也在深
度融入旅游。

湖南长沙 ， 线上 ， 五一档影片
《长沙夜生活 》 正在热映 ； 线下 ， 一
个 “电影平行时空市集” 在湘江边的
北辰三角洲同步举办， 许多年轻游客
前来沉浸式地体验电影中同款场景。

线上 “出圈”， 线下 “打卡”。 从
主打中国风的奶茶品牌， 到唤起 “80
后” 记忆的复古餐厅， 从创意迭出的
综艺节目， 到富有湖湘特色的剧场演
出……每个游客都有自己来到长沙旅
行的理由。

“长沙正加快建设具有 ‘长沙
味、 湖湘韵、 中国范’ 的文旅名城和
世界旅游目的地 。” 长沙市文化旅游
广电局局长郭润葵认为， 长沙近年来
的文旅融合 ， 产生了 “1+1 大于 2”
的效果， 体现了高质量发展的要求。

在专家看来， 新兴文旅消费也为
许多城市的文旅融合提供了崭新思
路。 “借助旅游者自带的价值系统 ，
文化与旅游之间形成了 ‘相互赋值 ’
的过程。” 武汉大学国家文化发展研
究院院长傅才武认为， 文化旅游消费
联通着文化事业 、 文化产业和旅游
业， 成为促进文旅融合迈上新阶段的
动力。

新业态： 创新发展重塑
“诗和远方”

家门口就有国家 4A 级旅游景区
是种什么体验？ 广州市民对这样的生
活习以为常。

位于广州市中心的正佳广场， 既
是购物中心 ， 也是拥有极地海洋世
界、 生态植物园 、 博物馆 、 科学馆 、
天文馆、 冰雪世界和大剧院的独特文
化和旅游目的地。 “五一” 期间， 许
多广州市民携家带口来到这里。 据统
计， 假期全场总客流量超 90 万人次，
同比增长 97%。

正佳企业集团有限公司副董事长
兼首席执行官谢萌介绍， 正佳广场不
断探索新 “玩法 ”， 目前文化和旅游
消费占比已经达到了四成， 是华南城

市休闲度假新空间， 形成了兼具文化
和旅游特色的新产品、 新服务、 新业
态。

创新的商场 “火” 起来， 创新的
博物馆 “活” 起来。

5 月 1 日， 首届北京博物馆活动
月在中国铁道博物馆东郊展馆启动 ，
包括展览展示、 互动体验、 论坛研讨
等在内的系列博物馆文化活动将持续
整个 5 月。 40 余家博物馆和相关文博
单位携本馆特色文创产品亮相文创市
集， 30 余家博物馆探索延时开放服务
模式， 力求更好服务观众。

“看了各类高科技展陈手段和可
持续发展规划， 令人畅想未来博物馆
将多么多姿多彩。” 北京市民王溪说。

两个多月以前， 《北京博物馆之
城建设发展规划 （2023-2035）》 面向
社会公开征求意见 。 规划展望 ， 到
2035 年， 全域活态博物馆基本形成，
博物馆与城市发展深度融合， 为加强
首都 “四个中心” 功能建设贡献力量。

博物馆不仅是文化旅游地点， 也能
成为城市发展支点之一。 北京市文物局
博物馆处处长白崇表示， 北京将充分发
挥北京地区博物馆的整体资源优势， 充
分调动博物馆的积极性， 让博物馆成为
启迪美好生活智慧、 促进社会福祉和构
建可持续未来的重要力量。

从博物馆到商业区， 从大城市到
小村庄， 从历史文化名城到新开发城
市……如何让 “诗” 和 “远方” 在共
创美好生活中 “融 ” 得自然 、 “合 ”
得协调， 已经成为一道必答题。

伴随着文旅市场持续复苏， 人们
相信， 文化和旅游将在更广范围、 更
深层次、 更高水平上实现融合。

（新华社北京 5 月 4 日电
新华社记者）

5 月 2日晚， 游人在云南丽江古城享受美食。 新华社 发 赵庆祖 摄

6 日立夏：燕子衔春去，薰风带夏来

新华社天津 5 月 4 日电 （记者
周润健）“却是石榴知立夏，年年此日一
花开”，北京时间 5 月 6 日 2 时 19 分将
迎来立夏节气。 初夏时节， 风暖昼长，
草长莺飞，蝉鸣蛙叫，万物并秀，正所谓
“晴日暖风生麦气，绿阴幽草胜花时”。

北京师范大学社会学院教授 、中
国民间文艺家协会中国节日文化研究
中心主任萧放介绍， 尽管距离气象意
义上的夏天还有一段时日， 但人们习
惯上将立夏作为“夏之首”。 此后，我国
各地气温明显升高， 降水量和下雨的
时间也明显增多。

立夏，意味着春天谢幕。 “春去也，
乱红舞”， 眼看着明媚的春光将逝，人
们不免有惜春的伤感， 于是摆酒饮宴
送春归去，称为“饯春”。 有诗云：“无可
奈何春去也，且将樱笋饯春归”。

“青梅煮酒斗时新”。 立夏时节，江
南的梅子开始成熟， 一颗颗圆润饱满
的青梅挂满枝头，让人垂涎欲滴。 沉甸
甸的梅果 ，散发着清香 ，酸酸甜甜的 ，
正是初夏的味道。

青梅之韵，古圣先贤、文人雅士自

然不会视若无睹，除了“青梅煮酒论英
雄”和“望梅止渴”这样的经典故事外，
也留下了许多优美的诗篇，不胜枚举，
如“郎骑竹马来，绕床弄青梅”“中庭自
摘青梅子， 先向钗头戴一双”“不趁青
梅尝煮酒，要看细雨熟黄梅”。 其中，宋
代诗人杨万里的《闲居初夏午睡起》饶
有趣味：“梅子留酸软齿牙， 芭蕉分绿
与窗纱。 日长睡起无情思，闲看儿童捉
柳花。 ”慵懒的午睡后，闲看窗外儿童
嬉戏，唇齿之间还留有梅子的回酸，既
惬意，又怡人。

立夏时节一部分作物收割， 春熟
的果树已挂果，面对大自然的馈赠，在
我国江南地区有 “立夏尝新 ”的习俗 。
萧放介绍 ，尝新 ，也叫 “尝鲜 ”，就是在
立夏之日品尝时鲜食物。 民间有俗语：
“立夏尝三新 ”。 “三新 ”也可以说 “三
鲜”，有地三鲜、树三鲜和水三鲜之分。
至于 “三鲜 ”的具体内容 ，江南各地并
不一致，但大同小异，如南京一带以螺
蛳 、河虾 、鲥鱼为水三鲜 ，苋菜 、蚕豆 、
豌豆糕为地三鲜 ，樱桃 、青梅 、香椿芽
为树三鲜。

“‘夏浅胜春最可人’。 夏日午后，
不妨邀约三五好友到山野闲坐， 幕天
席地， 赏绿肥红瘦， 看云卷云舒， 感
受初夏的曼妙与美好。” 萧放说。

市场监管总局等十一部门联合印发《关于进一步
加强医疗美容行业监管工作的指导意见》

新华社北京 5 月 4 日电 为切实
保障人民群众身体健康和生命安全 ，
有效维护医疗美容诊疗秩序和市场秩
序 ， 促进医疗美容行业健康有序发
展 ， 近日 ， 市场监管总局 、 公安部 、
商务部 、 国家卫生健康委 、 海关总
署、 国家税务总局、 国家网信办、 国
家中医药管理局、 国家药监局、 最高
人民法院、 最高人民检察院等十一部
门联合印发 《关于进一步加强医疗美
容行业监管工作的指导意见》 （以下
简称 《指导意见》）。

《指导意见》 就进一步加强医疗
美容行业监管工作， 规范和促进医疗
美容行业发展提出一系列针对性举
措。 一是坚持保护人民群众生命健康
安全底线， 明确规定医疗美容服务属
于医疗活动， 必须遵守卫生健康有关
行业准入的法律法规。 二是着重强调

跨部门综合监管， 在现有法律法规框
架 下 ， 从 登 记 管 理 、 资 质 审 核 、
“证 ” “照 ” 信息共享 、 通报会商 、
联合抽查检查、 协同监管、 行刑衔接
等多个维度同时发力 ， 构建贯通协
同、 高效联动的行业监管体系。 三是
统筹监管规范和促进发展， 充分考虑
医疗美容行业规律特点， 在推进优化
行业准入条件、 提升市场主体登记管
理服务、 强化信息公开和信用约束等
多个方面作出规定。

《指导意见》 的出台， 将有效推
动医疗美容行业常态化 、 综合性监
管， 有力推动解决人民群众反映集中
的医疗美容行业突出问题， 形成以有
效监管促进有序发展的良好态势， 为
持续激发医疗美容行业发展内生动
力、 推动医疗美容行业高质量发展提
供新的制度支撑。

创业板公司 2022 年近八成实现盈利
新华社深圳 5 月 4 日电 （记者

卫韦华） 据深圳证券交易所最新统计
数据 ， 截至 2023 年 4 月 28 日 ， 已有
1248 家创业板上市公司披露 2022 年年
报。 整体来看， 2022 年创业板公司营
收和净利润稳步双增 ， 经营现金流改
善明显， 近八成公司实现盈利， 105 家

公司盈利超过 5 亿元 ， 约五成公司净
利润同比增长。

数据显示， 2022 年创业板上市公司
合计实现营业收入超 3 万亿元， 平均每
家实现 28.06 亿元， 同比增长 20.43%。

营收方面 ， 约六成公司实现营收
正增长 ， 99 家公司营收增幅超 50%。

创业板公司总计实现海外业务收入超
7300 亿元， 同比增长 24.53%。

净利润方面 ， 近八成公司实现盈
利， 105 家公司盈利超过 5 亿元， 约五
成公司净利润同比增长。

据深交所相关负责人介绍， 创业板
注册制改革后， 吸引了一批创新能力突

出、 掌握核心技术的专精特新 “小巨
人” 企业。 2022 年， 在创业板上市的
专精特新 “小巨人” 企业合计营业收入
超 8000 亿元， 同比增长 21.01%。 其中，
近九成公司实现盈利， 近八成公司实现
四年连续盈利， 平均每家三年营业收入
及净利润复合增长率约为 25%。

节令之美

强势复苏 体验升级
——— 2023年“五一”假期旅游市场观察

从传统旅游热点重现人山人海场
面 ， 到新兴旅游城市异军突起 ； 从
“特种兵式旅游” 出圈， 到 “味蕾游”
兴起； 从文博演艺一票难求， 到国风
国潮热度不减……2023 年 “五一” 假
期旅游市场传递出令人振奋的信息。

更多供给、 更加惠民，
文旅复苏势头强劲———

据文化和旅游部数据中心测算 ，
2023 年 “五一” 假期， 全国国内旅游
出 游 合 计 2.74 亿 人 次 ， 同 比 增 长
70.83%， 按可比口径恢复至 2019 年同
期的 119.09% ； 实 现 国 内 旅 游 收 入
1480.56 亿元， 同比增长 128.90%， 按
可 比 口 径 恢 复 至 2019 年 同 期 的
100.66%。

各地各部门大力助推假日文旅市
场加强供给： 文化和旅游部启动 “5·
19 中国旅游日” 主题月活动， 推出各
类文化和旅游公益惠民措施 ； 全国
1.28 万家 A 级旅游景区正常开放， 大

部分地区的旅游景区实现 “应开尽
开”； 全国共举办营业性演出 3.11 万
场次， 票房收入 15.19 亿元， 观演人
数约 865.49 万人次。

得益于此， 这个 “五一” 假期各
地旅游真火 ： 上海外滩游客摩肩接
踵 、 长沙五一商圈凌晨时分车水马
龙、 西安城墙游采取限流措施……

走得更远、 玩得更久，
出行和消费创新高———

中国旅游研究院调查显示， 假日
期间 ， 游客平均出游半径 180.82 公
里， 同比增长 81.59%； 目的地平均游
憩 半 径 15.98 公 里 ， 同 比 增 长
167.16% 。 跨省游客比例达 24.50% ，
较去年同期提高 15.5 个百分点。

选择了更远的风景， 意味着更长
时间的停留。 假日期间， 一日游游客
占比较去年同期下降 6.0 个百分点 ，
停留 2 天以上的游客占比则提升了
9.55 个百分点。

人气带来景气 。 在上海南京西
路 、 南京秦淮河—夫子庙片区 、 成
都春熙路大慈坊等多个国家级夜间
文化和旅游消费集聚区 ， 累计夜间
客流量均超百万人次 。 携程数据显
示 ， 跨省酒店预订占比超 7 成 ； 国
内景区门票量较 2019 年同期增长超
2 倍。

“这与此前消费者以本地游、 周
边游为主的旅游方式相比有了显著差
异 ， 代表着旅游消费信心的全面恢
复 。” 第三方研究机构负责人认为 ，
长线出行带动 “吃住行游购娱” 一整
条产业链的繁荣复苏， 诸多产业因此
受益。

更有文化、 更加休闲，
文旅融合升级体验———

文博看展、 文化演艺、 国风国潮、
美食品尝成为旅游的重要组成部分 ，
各地相继推出看展式社交、 国风汉服、
围炉煮茶、 音乐雅集等活动。 这个假

期， 有烟火气浓郁的烤串， 有传统民
俗与新潮艺术相结合的时尚， 还有音
乐、 戏曲、 舞蹈、 书香的雅致。

日行三万步， 三天逛三城。 “特
种兵式旅游” 火爆， 体现出年轻人全
新的旅行方式。

“虽然过程很累 ， 但玩得更多 、
花得更少， 人生需要有这样的青春旅
行回忆。” 大学生钟尚说 ， 这个假期
他游历了天津、 南京、 上海三地。

大部分游客仍青睐传统热点旅游
城市与热门景点 。 大数据监测显示 ，
北京、 杭州、 大理、 厦门等地热度不
减， 北京颐和园、 杭州西湖、 厦门鼓
浪屿、 大理古城、 西安城墙、 苏州园
林等景区人气居高不下。

“近年来， 艺术、 科技与旅游的
融合， 创造了更多有借鉴意义和推广
价值的文化 、 旅游深度融合场景 。”
中国旅游研究院院长戴斌说。

（新华社北京 5 月 4日电
记者 徐 壮）


